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Contexto socioeconéomico

Como bien es conocido, la sociedad espanola se

encuentra inmersa en una profunda y prolongada

crisis econdmica que ha culminado en un proceso
de recesion y graves incertidumbres financieras y
laborales.

Las perspectivas no son ni mucho halaglenas, ya
que todos los estudios publicados confirman unos
parametros continuistas para los anos inmediatos.

Segln datos del INE el gasto de consumo en los
hogares espanoles inicia su caida en el tercer trimestre
de 2008. Desde ese momento se han producido
importantes cambios en los comportamientos o
habitos de consumo de los espanoles, motivado
principalmente, por el fuerte aumento de la
incertidumbre y la pérdida de renta disponible, y por
tanto de capacidad adquisitiva. Incrementandose la
tasa de ahorro familiar como no se conocia en anos
anteriores.

Los hogares espanoles dedican el 14,39% de sus
presupuestos para la alimentacion, solo superado por
la partida destinada a la vivienda que representa el
29,43% del presupuesto familiar.

La distribucion comercial esta encuadrada como una
actividad econémica perteneciente al sector servicios.
El sector servicios es, en términos de contribucion al
PIB y al empleo de la economia espanola, la actividad
productiva mas importante, como sucede con las
economias de todos los paises desarrollados.

Dentro del sector servicios fue el subsector comercio
el que proporciond peores resultados en los Gltimos
anos, tanto en volumen de negocio como de empleo
frente a otros subsectores.

Dentro de los paises del area del Euro, la distribucion
comercial espanola presenta caracteristicas propias
frente a otros paises. Asi en términos comparados,
se da una mayor presencia de las tiendas de reducida
dimension y del comercio tradicional, lo que da como
resultado un grado de concentracion del sector mas
reducido que en otros paises.

En términos de formatos de distribucién y productos,
Espana destaca por un elevado desarrollo de las
denominadas “marcas blancas”, mientras que el peso
de las tiendas de descuento es mas reducido.

Los margenes del sector del comercio minorista son
mas elevados en Espana que en el promedio de
paises del area, mientras que no existen diferencias
significativas en el comercio al por mayor.

Finalmente en Espana, el sector ha estado sujeto a
una extensa regulacion hasta la transposicion de la
Directiva Comunitaria de Servicios.

El consumo alimentario en el 2011

Tradicionalmente, el comercio alimentario ha sido

uno de los mejores referentes o termémetros para
tomar el pulso a la virulencia o salubridad de los ciclos
econdmico-financieros.

Partiendo de esta idea, los datos que se han ido
publicando correspondientes al ano 2011 muestran
una depresion del consumo y una complicada situacion
de la economia espanola.

Segln el INE, las ventas minoristas en el conjunto del
ano 2011 bajaron un -5,8%. En el caso de las ventas
minoristas de la alimentacion a precios constantes

la reduccion anual fue del -2,8%. Esta reduccion de
tasa se confirmd en todos los modos o formatos de
distribucion. La tasa de ocupacion a lo largo del ano en
el comercio minorista descendi6 el 0,4%.

Todas las comunidades auténomas presentan
variaciones interanuales negativas en sus ventas
minoristas y el empleo desciende en nueve de ellas.
Por cierto, Castilla y Leon registra un descenso de
ventas inferior a la media (en concreto -3,7%) y es de
las pocas Comunidades que generé empleo (+1,1%).

Por lo que al sector de alimentacion se refiere, segln
datos del Ministerio de Agricultura en su Panel Anual
de Consumo, el gasto de las familias espanolas

en alimentacion repuntd un 0,7% respecto al 2010
debido a un incremento de los precios del +1,3%,
disminuyendo el volumen de consumo en un -0,7%.

El consumo per capita en alimentacion disminuyo
un -0,6%, pero el gasto per-capita subié un +0,8%,
quedando fijado en 1.471 €/ano.

Nos encontramos sobre un perfil nuevo de consumidor,
mas racional, planificador y que valora mucho el
precio. Segln algunos estudios publicados, el 41%

de los ciudadanos ahorra en comida, y 6 de cada

10 ciudadanos han confirmado haber cambiado sus
costumbres en cuanto al gasto en alimentacion.

Nos hemos convertido en uno de los paises con mayor
peso en la cesta de la compra de los productos de
“marca blanca” que ya supera el 35%.

Segln AC Nielsen, el 81% de los espanoles ha
cambiado los habitos de consumo, reduciendo el
consumo de productos frescos, aunque con un

mejor comportamiento que otros sectores (ocio,
farmacéutico, electrodomésticos, informatica, cultura,
mobiliario ... etc.).

Las empresas de la distribucion son muy conscientes
de esta alteracion de habitos de consumo y han
desarrollado planes anticrisis centrandose en el precio
como eje central de esas estrategias.

A titulo de ejemplo, algunas empresas multinacionales
del sector de los alimentos han empezado a lanzar
versiones mas pequenas y baratas de sus productos
mas exitosos para compradores con menos ingresos,
como son los de los paises del sur de Europa.

El sector agroalimentario espanol solo ha tenido
una valvula de escape y ha sido el excelente
comportamiento de las exportaciones en conjunto,
a pesar de alguna crisis alimentaria como la de la
bacteria E- coli.
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La actividad comercial en MERCAOLID en el ano 2011

Los datos desarrollados a lo largo de la presente
Memoria ponen de manifiesto que los resultados

del conjunto de sectores asentados en MERCAOLID
correspondientes al 2011, se encuentra en linea con
el contexto socio-econdmico expuesto. Casi todos los
sectores de MERCAOLID registran disminucion de
actividad y facturacion.

El sector distribuidor de productos hortofruticolas
registrdé un volumen anual de comercializaciéon conjunto,
que representd un descenso del -2,41% respecto al
ano 2010. Asimismo disminuyeron las cotizaciones
medias en un -2,02% en el caso de las frutas y del
-5,55% en el caso de las hortalizas.

El sector de productos pesqueros registré un volumen
de comercializacion inferior en un -6,51% respecto al
ano anterior y con cotizaciones algo menores en el
caso de los productos frescos (-0,34%) y superiores
para los productos congelados respecto al ano anterior
(+1,50%).

Finalmente y como tercer sector mas significativo, el
sector carnico registré un descenso del -2,20%, debido
fundamentalmente a la disminucion de actividad de
alguna sala de despiece.

Las empresas mayoristas de los diversos sectores nos
trasladan que mas que los descensos en las ventas,
existe una especial preocupacion por el incremento
medio de la morosidad e impagos que les exige un
mayor control y supervision de la cartera de clientes.
Asimismo senalan como preocupante la dificultad

de acceso a financiacion externa necesaria para sus
fondos de maniobra y la reduccién sistematica de los
niveles de cobertura por parte de las companias de
caucion con la consiguiente asuncion de riesgos. La
reduccion de margenes comerciales medios también
es preocupante en una distribucién coyunturalmente
centrada en precio, que intenta ser compensado por
algunas empresas con incrementos en los volimenes
vendidos o a través de la venta de productos que
aporten mayor valor anadido.

El grado de ocupacion, tanto de los Mercados
Centrales Mayoristas como de la Zona de Actividades
Complementarias, ha sido a lo largo del ano
practicamente del 100% y se ha intensificado la salida
y entrada de operadores con cambios de actividad en
algunos casos.

Se ha incrementado la actividad del sector foodservice
y se han instalado nuevos servicios que complementan
la oferta en actividades a la atencion de los usuarios.

Finalmente hemos de destacar la confirmacion de
MERCAOLID como plataforma alimentaria de referencia
regional que se pone de manifiesto, no solo con el
incremento de operaciones comerciales entre las
empresas de MERCAOLID con otras de la region, sino
también a través del incremento de visitas presenciales
por parte de operadores regionales, lo que refuerza

el caracter de MERCAOLID como la principal Unidad
Alimentaria del cuadrante noroeste de Espana.

Estados financieros

A pesar del contexto econémico en el que nos vemos
inmersos, la sociedad no ha renunciado a una politica
de asuncion de nuevas inversiones para ampliar la
oferta de actividades mercantiles o servicios, como lo
pone de manifiesto la construccion o compra de nuevas
naves e instalaciones con recursos propios. Asimismo,
como prestataria de un servicio publico, es resenable
la importante dotacion econdémica que la Sociedad
destina al mantenimiento, conservacion y mejora de
instalaciones.

A pesar de estos esfuerzos, que redundan en beneficio
de todos los operadores de MERCAOLID, la Sociedad
obtuvo unos beneficios antes de impuestos de
675.978 euros, cifra que representa un incremento del
8,87% respecto al ejercicio anterior.

La situacion saneada y equilibrada de la sociedad
permitira que una vez cumplidas las obligaciones
tributarias y constituidas las pertinentes reservas,
pueda destinarse gran parte de los beneficios después
de impuestos al pago de dividendo y remuneracion de
los accionistas.

A ello sin lugar a dudas, ha contribuido una politica
de fuerte contencion de los gastos corrientes o de
explotacion de la Sociedad, asi como un contenido
nivel de endeudamiento.

Fdo. Javier Pastor Antolin
Gerente de Unidad Alimentaria de Valladolid, S.A.
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Excmo. Ayuntamiento de Valladolid 51%
Promotora Vallisoletana de Mercados 49%
Empresas Mayoristas 24,50%
Grupo de Negocios Duero 14,06%
Inverduero 10,44%

CONSEJODEADMINISTRACION

Presidente
JesUs Enriquez Tauler

Consejeros

Ayuntamiento de Valladolid
Manuel Sanchez Fernandez
Mercedes Cantalapiedra Alvarez
Luis Angel Vélez Santiago
Manuel Saravia Madrigal

Promotora Vallisoletana de Mercados, S.A.
Justiniano Gutiérrez Prieto (Cons. Delegado)
Mariano Garcia Vazquez (Cons. Delegado)
Angel Garcia Olea

Patricio Llorente Munoz

Secretario
Valentin Merino Estrada

Asesoria Juridica
Angel Mingo Hidalgo

Asesoria Técnica
Juan Carlos Rodriguez Aguado
Jesls Velazquez Rodriguez

EQUIPODIRECTIVO

Director-Gerente
Javier Pastor Antolin

Director Econémico-Financiero
Pelayo Tribino Fernandez

Director de Seguridad y Riesgos Laborales
José Andrés Herranz Zurro

Director de Instalaciones
Eduardo Caballero Caballero

Responsable de Administracion
Eva Raquel Capellan Moral

Control de Calidad
M2 Victoria Ruiz Moreno

SERVICIOSSUBCONTRATADOS

Seguridad y Vigilancia: PROSINTEL GRUPO NORTE,
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Mantenimiento de redes: F.C.C.
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MERCAOLID)
Responsable: D. José Gonzalez Lopez
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de Productos del Mar de Valladolid)
Responsable: D. Felipe Pollino Alonso

ASOCIACION DE MAYORISTAS DE FRUTAS
Responsable: D. Jests Manjon Miguel

A.H.O.V.A. (Asociacion de Hortelanos de Valladolid)
Responsable: D. Carlos Garcia Revenga













SITUACION DEL SECTOR

Ante la atonia del consumo nacional, el sector
hortofruticola espanol sigue buscando oxigeno

en el mercado exterior, que absorbe a dia de hoy
casi el 40% de nuestra produccion. Sin embargo,

la crisis alimentaria producida en Alemania por la
bacteria E-coli ha puesto de manifiesto la fragilidad
del sector, fuertemente danada por un manejo
inadecuado de la informacion, afectando seriamente
la imagen de nuestros productos y un “buen saber
hacer” acumulado en los Gltimos anos por el sector
hortofruticola espanol.

Para mejorar la rentabilidad nacional y mejorar la
competitividad frente a terceros paises, muchos

de nuestros grandes operadores han dirigido sus
estrategias hacia ganar en tamano, bien por la via de
las absorciones o agrupaciones empresariales, por

la ampliacion de las superficies cultivables, o por la
inclusion en otros negocios que aporten valor anadido,
como la IV o V gama.

Por segundo ano consecutivo, y en un contexto de
retraccion de la demanda, el consumo de frutas por
parte de los espanoles descendidé un —0,80%. Por

el contrario el consumo de hortalizas y patatas, se
increment6 en un +1,07%. No obstante lo anterior, y
segln datos del Ministerio de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente se ha producido una contraccion en
el gasto para estos productos del -1,3% en el caso de
las frutas y del —=2,1% en patatas y hortalizas frescas.

En este oscuro panorama, el sector hortofruticola tuvo
una valvula de escape en la exportacion y durante
los primeros seis meses del ano la venta al exterior
aumento6 hasta un 16% en volumen y un 3,7% en
valor, compensando la atonia del mercado nacional
el tirbn de consumo de las locomotoras europeas
(Francia, Alemania ...etc). Sin embargo desde finales
del mes de mayo y por efecto de la crisis del E-coli
las transacciones con los paises de la UE han
evolucionado en caida libre no recuperandose hasta
bien entrado el ano 2012.

Segln datos facilitados por FEPEX esta negativa
situacion sblo ha podido ser compensada con un
incremento interanual del 23% de la exportacion de
frutas y hortalizas a paises europeos no comunitarios
como Rusia, Noruega, Suiza..etc

Quizas el principal problema que tiene el sector
hortofruticola en Espana es la pérdida de rentabilidad
del sector, que se ha ido intensificando en los

Gltimos seis anos debido a que las mejoras de los
rendimientos logrados en las explotaciones ya no
compensan las reducciones de las cotizaciones de los
productos.

En este sentido, algunos estudios advierten que los
precios reales, una vez descontado el efecto de la
inflacion, de los productos hortofruticolas han caido
hasta un 46% desde 1975.

Durante anos, el sector ha podido hacer frente a esta
tendencia gracias a la mejora de los rendimientos

de las explotaciones, especialmente en el caso del
namero de toneladas cosechadas por hectarea, que ha
aumentado el 122% en comparacion con requisitos de
1975. Esta mejora de rendimientos ya no son capaces
de compensar la caida de precios de los productos
hortofruticolas en especial desde el ano 2005.

A la caida de precios hay que sumar el aumento
constante de los costes de produccion, que en la
campana 2011 volvieron a repuntar un 2% de media.

En la reduccion de cotizaciones y margenes ha
contribuido notablemente la falta de equilibrio
negociador de un sector muy atomizado frente a un
sector de la distribucion alimentaria organizada muy
concentrada en pocos grupos, con una posicion de
fuerza negociadora incrementada en los Gltimos anos.
Esta situacion, va a conducir de manera casi segura a
una reordenacion del sector, en el que posiblemente
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primaran empresas de mayor tamano y con amplia
gama, y las muy especializadas en productos de menor
demanda, pero mas selecta.

A la pérdida de rentabilidad del sector debemos anadir
otros factores que complican el futuro del sector como
son la estrategia europea respecto de la PAC y los

acuerdos comerciales preferentes con terceros paises.

Hay una coincidencia generalizada en el sector

de que todas las futuras actuaciones deben ir
encaminadas a aumentar el precio obtenido por
los productos, debiendo apostar por la calidad y la
seguridad alimentaria (variables apreciadas por los
consumidores), la diversificacion de la gama que
aporte valor anadido y aumento del volumen de
producto ofrecido para ganar peso.

Finalmente indicar al respecto, que una vieja
reivindicacion del sector para evitar practicas abusivas
de la distribucion es un modelo de contrato para
frutas y hortalizas, similar al que dispone Francia
desde mayo de 2011, en el que por via de decreto se
regulen los acuerdos de moderacion de margenes de
la distribucion en el sector.

LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN EL EJERCICIO 2011

Podriamos definir el ano 2011 como un ano
complicado para las empresas comercializadoras

del sector hortofruticola asentados en MERCAOLID.
Después de una serie de anos en que dicho sector

ha registrado moderados crecimientos anuales del
volumen de comercializacion, el conjunto de empresas
comercializd géneros en un porcentaje inferior al
-2,41% respecto al ejercicio anterior.

Evidentemente detras de estos datos estan los
efectos de una profunda y larga crisis econémica que
afecta a la poblacion espanola, con una pérdida de
disponibilidad de rentas y por ende de capacidad de
consumo.

Nos encontramos ante un nuevo consumidor mas
racional, con menos poder adquisitivo y selectivo,
que identifica la compra cada vez mas con “actos de
necesidad” y en el que el precio se ha convertido en
factor determinante.

En concreto en MERCAOLID el volumen comercializado
de frutas descendié un —3,22% y las hortalizas frescas
registraron descensos en conjunto del -4,64%. El Gnico
grupo de productos que registré un incremento fue el
de tubérculos y patatas con un indice de crecimiento
porcentual del +13,25% respecto al ano pasado, fruto
entre otras cosas de cotizaciones medias realmente
bajas.

Por segundo ano consecutivo los precios y
cotizaciones registraron claros descensos. En el caso
de los productos que integran la familia de frutas la
disminucion de los precios medios ponderados fue
del —2,02% respecto al ano pasado, quedando fijado
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en 0,97 €/kg. Para las hortalizas frescas, excluidas
patatas, el precio medio ponderado quedo fijado en
0,90 €/kg, lo que representd una disminucién del
-5,55% respecto del ano anterior. Como factor anadido
en este grupo de productos debe hacerse mencion al
efecto de la crisis de la bacteria E-coli que provoco un
desplazamiento de producto hacia el mercado interior
con el consiguiente efecto de saturacion. Situacion
especialmente significativa en algunos productos como
el calabacin, pepino, berenjenas...etc.

Por lo que respecta a la patata las cotizaciones
medias fueron al principio realmente malas, para
posteriormente repuntar al final de ano y quedar en
términos similares al ano anterior.

El resultado final para la mayoria de las empresas
ha sido una reduccion de los volimenes medios de
facturacion y pérdida de margenes comerciales para
conservar cuotas de mercado.

Al igual que anos anteriores la comercializacion ha
venido marcada por el factor precio en detrimento de
la calidad: creciente demanda de géneros de estrio,
menores exigencias en confeccion y seleccion de
categorias, reduccion de la demanda de producto

de marca y géneros de importacion, y una mayor
aceptacion de producto de temporada.

Debemos resenar en este punto algunos problemas
que nos han trasladado las empresas mayoristas
relacionadas con el contexto econémico en que
estamos inmersos, como es el incremento de la
morosidad media de los clientes, la dificultad de
acceso a la financiacion externa y la reduccion de
los niveles de cobertura por parte de las companias
de seguros. Factores que han incrementado la
incertidumbre sectorial.

Hay que hacer mencion a la importancia regional

del Mercado Central de Frutas y Hortalizas de
MERCAOLID, caracter que se va consolidando con

los anos. En este sentido cada dia es mayor su “vis
comercial” y obligada referencia comercial, como

lo pone de manifiesto el incremento presencial

de otros operadores de la region y el aumento de

las operaciones de venta por parte de empresas
mayoristas de MERCAOLID con operadores de nuestra
region o regiones limitrofes.

En un contexto en el que seréa obligada una
reestructuracion y racionalizacion del sector mayorista,
esta situacion nos permite contemplar con optimismo
el futuro de este mercado como referencia regional.

PRODUCTOS MAS COMERCIALIZADOS

En su conjunto, el sector hortofruticola de MERCAOLID,
comercializod a lo largo de 2011 un volumen superior
alas 118.815 Tm, lo que representd un descenso del
-2,41% respecto al ejercicio anterior.



Del total de géneros comercializados el 57,57 %
fueron frutas, el 33,30% hortalizas frescas y el 9,13%
fueron patatas.

Las entradas de frutas registraron un descenso del
-3,22% y la de hortalizas frescas un —4,64%. Por
el contrario las patatas registraron un importante
incremento de comercializacion del +13,25%.

Por lo que a estacionalidad de la comercializacion se
refiere, todos los meses registraron descensos menos
los meses de marzo (+2,55%) y mayo (+1,03%). Debe
destacarse el descenso del volumen de entradas del
segundo semestre del ano.

A lo largo del 2011 tuvo un buen comportamiento
los “citricos”, debido al incremento de la produccion
nacional y sus bajos precios. Asi crecid la entrada de
naranjas (+0,14%), mandarinas (+2,10%) y limones
(+0,26%).

También, y por los mismos motivos, tuvo un excelente
comportamiento la mayoria de campanas de “fruta
de hueso” como el melocotdn (+1,11%), nectarina
(+1,28%) y especialmente la cereza (+5,45%) o
paraguaya (+6,13%).

No sucedié lo mismo con otros productos como el
platano (-6,13%), debido a la desaparicion de un
operador con fuerte cuota externa y a los precios
elevados del producto a lo largo del ano.

Las “frutas de semilla” mas significativas también

registraron descensos como la manzana (-7,14%) o
la pera (-1,80%), en especial por la fuerte caida de
producto importado.

Es resenable también el descenso de entrada de fresa
(-5,05%) debido a un comportamiento muy inestable
de la campana por razones climatolégicas.

Finalmente debemos mencionar el descenso registrado
de los principales productos de importacion , que

han reabsorbido menos las bajadas generalizadas de
cotizaciones de otros productos, como ha sido el caso
de la pina (-7,24%), kiwis (-6,12%) o uvas (-4,16%).

Por lo que se refiere al grupo de hortalizas pocos
fueron los productos que no registraron descensos,
con excepcion de las cebollas (+2,15%), coliflor
(+5,30%), calabacin (+2,75%), puerros (+4,65%) y
acelgas (+2,80%).

Mencion aparte merece la patata que registro

un incremento del +13,25%, debido al buen
comportamiento de los precios, al incremento de
actividad comercial de algunos almacenes de la ZAC,
y a la salida escalonada de la produccion por parte de
los productores agrarios.

En este punto es interesante hacer mencién a un
reciente informe publicado por el Consejo Europeo de
Informacién sobre la Alimentacion (EUFIC) que pone
de manifiesto que los consumidores europeos tienen
un consumo diario de frutas y hortalizas de 386 gr.

Consumo por debajo del recomendado por la OMS que
lo fija en 400 gr. diarios.

La Agencia Espanola de Seguridad Alimentaria
recomienda un consumo diario de 600 gr. y la
poblacion adulta espanola consume 397 gr. diarios
segun la misma. Es decir 3 raciones diarias frente a
las 5 raciones recomendadas.

El estudio revela ademas que el 57% de los europeos
no consume diariamente hortalizas y un 62% no
consume fruta diariamente.

El estudio pone de manifiesto la necesidad del
desarrollo de campanas de promocion de consumo
de estos productos relacionandolo con una dieta
saludable.

LOS OPERADORES

Del volumen total de productos hortofruticolas el
83,59% fue comercializado por empresas mayoristas
del Mercado Central; el 9,52% por operadores
asentados en la ZAC; y el 6,89% por productores
agrarios.

Siguen perdiendo cuota anual los productores

agrarios por la fuerte competencia de la produccion

de otras regiones o paises que gracias a los avances
tecnolégicos han logrado alargar de forma notable las
campanas. Lo que esta intensificando una situacion de
pérdida de rentabilidad notable de este sector.

Los operadores de la ZAC también registraron
pérdida de cuota respecto a anos anteriores debido
fundamentalmente a la entrada en concurso de una
empresa maduradora de platanos, sustituida por otra
empresa maduradora al poco tiempo.

Finalmente debemos destacar que el grado de
ocupacion en el Mercado Central de Frutas y Hortalizas
fue del 100% a lo largo del ano y que se ha ido
consagrando un proceso de reabsorcion de “paradas”
por parte de empresas mayoristas ya asentadas en el
mercado, lo que les ha permitido un incremento de su
superficie de venta de algunos operadores.

Siguen creciendo las diferencias entre operadores,
ya que en un grupo reducido de empresas se
concentra el 70% de los volimenes comercializados,
manteniéndose alguna empresa en volimenes
comerciales marginales. Fendmeno que se reitera en
toda la geografia espanola.
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COMERCIALIZACIONDEFRUTASYHORTALIZAS(KG)2011

2011 2010 Dif. Absoluta % Dif. Relativa % % Comerc. anual
T
Febrero 8.816.098 8.887.714 -71.616 -0,81 7,42%
(Moo BT
Abril 9.659.687 9.825.185 -165.498 -1,68 8,13%
Junio 11.132.997 11.578.378 -445.381 -3,85 9,37%
Agosto 9.517.109 10.178.258 -661.149 -6,50 8,01%

Octubre 9.695.332 10.117.384 -422.052 -4,17 8,16%
Diciembre 9.956.726 9.983.459 -26.733 -0,27 8,38%
Total 118.815.340 121.749.503 -2.934.163 -2,41 100,00%

COMERCIALIZACIONPORFAMILIAS2011

Hortalizas 33,30%

-

__—— Patatas 9,13%

Frutas 57,57% -



EVOLUCIONCOMERCIAL(TM)PORFAMILIAS2009-2011 0021

Patatas
Hortalizas

Frutas
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2011
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COMERCIALIZACIONSEGUNTIPOLOGIADEOPERADOR2011
Productores agrarios 6,89%
Mercado Central Frutas y Hortalizas 83,59%
Z.A.C. 9,52%
| | | | J
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FRUTASMASCOMERCIALIZADAS2011(KG)

PRODUCTOS 2011 2010 Dif. Relativa % % sobre familia
15.366.457 15.344.974 0,14% 22 47%
Platanos 10.132.210 10.793.874 -6,13% 14,81%

Cvanganss | Gacoess | Godotes | taan | oow |
Melocotones 4.973.490 4.918.890 1,11% 7,27%
Peras 4.488.082 4.570.348 -1,80% 6,56%

Cwoiones | 43s7eo | 430asse|  omon | 3 |
Sandias 3.735.147 3.859.819 -3,23% 5,46%
Kiwis 2.126.882 2.265.533 -6,12% 3,11%

Cpnas | sesiase | ieateia|  taaw | 230w |

Limones 1.496.690 1.492.809 0,26% 2,19%
| Nectarinas | 1.379.997 1.362.556 1,28% 2,02%

Uvas 1.327.323 1.384.936 -4,16% 1,94%

1.317.792 1.249.684 5,45% 1,93%

Ciruelas 877.361 905.523 -3,11% 1,28%

mercaolid



HORTALIZASMASCOMERCIALIZADAS2011(KG)

PRODUCTOS 2011 2010 Dif. Relativa % % sobre familia
Tomates 10.508.193 10.707.350 -1,86% 20,84%
Cebollas 4.154.993 4.067.541 2,15% 8,24%
Zanahorias 2.449.431 2.530.927 -3,22% 4,86%
J. Verdes 1.693.141 1.780.005 -4,88% 3,36%
Puerros 1.239.898 1.184.805 4,65% 2,46%
Coles-repollos 1.064.317 1.122.224 -5,16% 2,11%

Acelgas 903.012 878.416 2,80% 1,79%

Alcachofas 719.754 743.548 -3,20% 1,43%

Andalucia 7% Castillay Ledn 1%

o 2 W [ caslsLa anca 2% PROCEDENCIAS2011

Aragon 7% Iberoamerlca 8%
/ CEE 5%
Murcia 9% —_ Africa 2%

~__— Oceania 1%

4 —— Otros 3%

<« procedencia de Frutas (%)

Cataluna 11% ——— Navarra 2%

Castllla La Mancha 2%
Aragon 2%

/ Africa 6%

La Rioja 7% 7

C. Valenciana 9%
/ N C. Valenciana 27%
Canarias 13%

Murcia 14% —

___— CEE5%
procedencia de Hortalizas (%) — Otros 5%
Andalucia 16%
T / CEE 19% Castillay Ledn 21% /
\__ Andalucia 27%

& procedencia de Patatas (%)

\ ———— Africa 2%
T ——— Otros 2%

\‘ Castillay Le6n 61%

mercaolid
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INTRODUCCION

Segln datos facilitados por el Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente para el
ano 2011, los productos pesqueros redujeron su
volumen de comercializacion en Espana un -1,9%,
incrementandose por el contrario el gasto en un 2,9%.
Quedando fijado el consumo per-capita de estos
productos en 26,8 kg, lo que representd un -1,8%
respecto al ano anterior.

Dentro de los productos pesqueros y en lo que a
consumo doméstico se refiere, los pescados cayeron
un -1,6% en volumen comercializado, los mariscos un
-4,3% y solo se observa un minimo crecimiento en las
conservas de mariscos y moluscos del +1,8%.

En los Gltimos anos, los productos del mar han ido
perdiendo cuota en el mercado sobre el total de la
alimentacion, que segln fuentes del Ministerio de
Agricultura representaron el 13,3% del volumen total
de gasto en alimentacion para el 2011, pero que
segln otras consultoras es algo menor. Los esfuerzos
de las empresas por ofrecer precios mas competitivos
y la eleccion de especies mas econémicas parecen
explicar este descenso.

La situacion estructural del mercado para este tipo de
productos podria quedar definida por:

Una demanda con crecimiento muy débil.

Una disminucion de su valor por el efecto de la
reduccion de precios.

Una pérdida paulatina y estructural del peso, respecto
al resto de sectores de la alimentacion.

Una compra media como palanca de desarrollo.

Segln datos facilitados por la Consultora Kantar
Worldpanel, el 81% de los individuos come este tipo de
productos semanalmente, pero solo lo hace 2,7 veces
de las 14 posibles. Lo que pone de manifiesto que
existen importantes vias de crecimiento en el sector
como son el incremento de consumo en regiones

con consumo per capita bajo (en especial las del
Mediterraneo), aumento de la frecuencia de consumo
semanal, incremento del consumo de pescados en los
domicilios mediante preparaciones mas apetecibles y
sobre todo, captar al consumidor joven espanol.

Desde el punto de vista mundial y segin datos de

la FAO, en contraste con una débil demanda y las
constricciones en el suministro de los productos
pesqueros, la produccion mundial ha crecido en los
Gltimos anos. Este comportamiento positivo se debe

a la aportacion del sector acuicola. Por el contrario la
pesca extractiva se contrajo por la aplicacion de cuotas
y la caida de rentabilidad econémica.

Por lo que se refiere a Espana, el mayor porcentaje de
consumo de productos pesqueros se concentra en los
hogares (entorno al 81%), siguiéndole la restauracion
comercial (15%) y restauracion colectiva y social (4%).
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El comercio de productos pesqueros es claramente
desfavorable para Espana en la Balanza de Pagos.

El saldo comercial es negativo en mas de 2.000
millones de euros, siendo el tercer pais importador del
mundo, solo superado por Japon y EEUU; y el noveno
exportador del mundo.

Por lo que a la distribucion minorista se refiere, los
supermercados siguen teniendo una cuota cercana

al 41%, seguida de las tiendas tradicionales con un
40%, el 15% los hipermercados y el 4% restante otras
formas comerciales.

En la distribucion mayorista, los Mercados Centrales
Mayoristas siguen ostentando una cuota del 48%, con
un valor comercial que supera los 4.300 millones de
euros.

LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN MERCAOLID

El sector de productos pesqueros asentado en
MERCAOLID, en su conjunto comercializd un total de
19.772 Tm, registrando un descenso porcentual del
-6,51% respecto al 2010.

Las empresas asentadas en el Mercado Central de
Pescados comercializaron un volumen total de 14.591
Tm, con un descenso del -5,34% respecto al ano
pasado. Registrando descenso de actividad mercantil
por segundo ano consecutivo.

Las empresas asentadas fuera del Mercado

(salas de coccibn y elaboracion, plataformas de
congelados, viveros... etc.) comercializaron un total
de 5.180 Tm, registrando un descenso del -9,64%,
fundamentalmente por una menor actividad de alguna
plataforma de congelados y de alguna sala de coccion
de cefaldpodos.

Por lo que se refiere a cotizaciones, éstas se
mantuvieron similares respecto al ano pasado en
pescados y mariscos frescos, con un leve descenso
del -0,33% en precios medios ponderados pero con
repuntes claros hacia arriba en muchas especies. Por
el contrario los precios medios ponderados en los
productos congelados se incrementaron en un 1'50%
respecto al ano pasado.

Logicamente un menor volumen y unas cotizaciones
contenidas han provocado por segundo ano
consecutivo reducciones en las facturaciones anuales
de las empresas, con excepcion de algunas que

han compensado éstas incrementando el volumen
comercializado.

En el mantenimiento de precios ha vuelto a contribuir
el buen comportamiento de algunas pesquerias como
el de los merlUcidos, con precios bajos en primera
subasta de puerto a lo largo del ano y saturacién de
oferta en muchas ocasiones. También han contribuido
las bajas cotizaciones de los productos de acuicultura
marina que estan provocando incluso un problema de
rentabilidad y viabilidad al sector.

Por lo que a estacionalidad de la comercializacion

se refiere, todos los meses del ano reflejan menor
volumen de entradas, excepcion hecha de enero. Pero
son especialmente significativos los descensos del
segundo semestre del ano por la importancia que para
este sector representan. A titulo de ejemplo los meses
de noviembre y diciembre registran descensos del
-10,14% y -7,45% respectivamente.

Son significativas las disminuciones de actividad

de las salas de coccion de pulpo por la escasez de
materia prima y sus elevadas cotizaciones. Asimismo
debemos resenar una menor actividad de algunas
plataformas de congelados, por la fuerte competencia
de algunos productos frescos, con bajas cotizaciones
medias.

El Mercado Mayorista de Pescados mantuvo a lo largo
del ano una ocupacion cercana al 100%. No obstante
lo anterior, se quedaron algunas paradas libres

que fueron reabsorbidas por las propias empresas
mayoristas del mercado, que ha producido un efecto
positivo al reducirse el nUmero de operadores y
aminorarse un exceso de competencia.

Finalmente indicar que algunas empresas del sector se
han visto incursas en procesos concursales que ponen
de manifiesto las dificultades en el sector.

LOS PRODUCTOS MAS COMERCIALIZADOS

Del volumen total de productos comercializados, el
60,89% fueron pescados frescos, que superaron las
12.021 Tm, con un descenso del -3,72% respecto al
ano pasado.

Los merllcidos fueron los productos mas
comercializados representando el 22,28% del total
de pescados frescos comercializados. Al igual que en
anos anteriores contribuy6 a ello los buenos precios y
el buen comportamiento de sus pesquerias.

Reflejaron una cierta tendencia a la baja los productos
de acuicultura, en especial la trucha.

Algunos productos significativos también descendieron
en entradas por problemas en algunos periodos de
tiempo en sus capturas, como fue el gallo (en especial
el de importacion de Irlanda e Inglaterra) o el bonito
(-6,88%).

Solo registraron incremento de entradas el chicharro
de tamano pequeno (+4,85%) y el bacalao (+2,10%).

El boquerdn registré un pequeno incremento del 1,85%
por el buen comportamiento y aportaciones de la
pesqueria del Cantabrico.

Los mariscos, moluscos y cefalépodos frescos
registraron entradas de 3.167 Tm. Con un descenso
del -11,48% respecto al ano 2010 y representando
el 16,02% del total de productos pesqueros
comercializados en MERCAOLID.



Con excepcion de las almejas y algunos crustaceos,
registran descensos la practica totalidad de productos.

Es de destacar el descenso de entrada de cefalopodos
por sus elevadas cotizaciones medias anuales, en
especial el pulpo.

El ano 2011 sigue reflejando los problemas que viene
arrastrando desde hace algunos anos el sector del
congelado. La falta de liquidez del sector, unido a

una retraccion de consumo por efecto de la crisis,

han agudizado el problema de rentabilidad del sector
con fuertes reducciones de margenes. Hemos sido
testigos de politicas de estrictos ajustes empresariales
que han afectado a grupos empresariales asentados
en MERCAOLID.

En concreto los productores de congelados alcanzan
un volumen de comercializacion de 4.583 Tm,
registrando un descenso conjunto del -9,85% respecto
al ano anterior. Bien es cierto que han repuntado algo
los precios o cotizaciones medias en un 1,5%.

Sigue creciendo, al igual que en anos anteriores, el
consumo de productos elaborados, que aportan una
importante comodidad doméstica y estan contenidos
en precios. Ademas se va incrementando el catalogo
de productos y su aceptacion, como ha sucedido
con el mejillon cocido. Es de destacar en este
sentido, que ya hay alguna “parada” en MERCAOLID
especializada en este tipo de productos de forma
exclusiva.

Con excepcion de las salas dedicadas exclusivamente
al pulpo, el resto de salas registré crecimiento de
actividad a lo largo del ejercicio 2011.




COMPARATIVADECOMERCIALIZACIONDE
PRODUCTOSPESQUER0S2010-2011(TM)
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COMERCIALIZACIONDEPRODUCTOS
PESQUEROS(KG)2011

2011 2010 Dif. Absoluta % Dif. Relativa % % Comerc. anual
E 20 |
Febrero 1.571.182 1.625.630 -54.448 -3,35% 7,95%
CMao | BT
Abril 1.454.753 1.493.083 -38.330 -2,57% 7,36%
BT
Junio 1.681.899 1.825.251 -143.352 -7,85% 8,51%

(o | sesessa|  srseio|  assors | sasn |  saen]
Agosto 1.775.979 1.907.326 -131.347 -6,89% 8,98%
Cseptembre | ss1az0s |  r7aosio|  .asesoz | oaow | 79w |
Octubre 1.586.025 1.837.161 -251.136 13,67% 8,02%
CNovompre | ssoices | ooossss| 03225 | toaan | siin]
Diciembre 1.807.048 1.952.515 -145.467 -7,45% 9,14%
Total 19.772.661 21.148.819 -1.376.158 -6,51% 100,00%

EVOLUCIONCOMERCIALSECTOR

15.000.000 PESCAD0S2009-2011(KG)

Mercado Central Z..A.C.*

(*) Incluye plataformas de congelados, salas de elaboracion y coccion y centrales de compra.



PRODUCTOSPESQUEROSMASCOMERCIALIZAD0S2011

pescados frescos (kg)

PRODUCTOS 2011 (Kg) 2010 (Kg) Dif. Relativa % % sobre familia
Cvoruza | dassass | tazais2| 221 | 1160
Pescadilla 1.325.889 1.476.163 -10,18 10,62
Gallo 869.394 923.708 -5,88 6,96
Dorada 743.870 776.563 -4,21 5,96

Sardina 692.150 724.764 -4,50 5,54
Atun - Bonito 540.946 580.913 -6,88 4,33

Congrio 421.258 464.349 -9,28 3,37

Bacaladilla - Lirio 340.416 392.003 -13,16

Trucha 281.302 324.156 -13,22 2,25

190.607 192.300

mariscos frescos (kg)

PRODUCTOS 2011 (Kg) 2010 (Kg) Dif. Relativa % % sobre familia
Calamar 437.914 455.496 -3,86 12,24
Cpupo | ohrae | deaera|  anar|  soas
Almeja 309.006 295.700 4,50 8,64
Gamba 123.252 134.923 -8,65 3,44

Centollo 66.385 70.012 -5,18 1,86
Chirla 45.837 44.330 3,40 1,28

Bigaro 28.778 36.036 -20,14 0,80
congelados

PRODUCTOS 2011 (Kg) 2010 (Kg) Dif. Relativa % % sobre familia

Langostino 652.746 647.565 0,80 12,84

Gamba 440.173 449.799 -2,14 8,66

Pota 206.425 211.718 -2,50 4,06

Sepia 127.994 130.740 -2,10 2,52

mercaolid



Productos pesqueros

congelados 23,18% \

COMERCIALIZACION
PORFAMILIAS2011(%)

Marisco fresco 16,02% _—

\ Pescado fresco 60,80%

PROCEDENCIADEPRODUCTOS
PESQUEROS2011
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C. Valenciana 2%
T Otros 6%
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/_
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El conjunto de empresas asentadas en la ZAC de
MERCAOLID comercializaron a lo largo del 2011
un total de 44.719 Tm, representando volimenes
similares a los del ano anterior.

El sector carnico registré un volumen de entradas
superiores a las 19.418 Tm, con un descenso

de entradas del —2,20% respecto al ano anterior,
provocado fundamentalmente por el cese de actividad
de una de las salas de despiece. Representando el
43,42% de los géneros comercializados en la ZAC y
por tanto el sector de mayor importancia.

La tipologia de empresa es variada desde salas de
despiece, salas de fileteado, salas de elaborados,
autoservicios de productos carnicos y plataformas de
distribucion. Sector integrado por once empresas.

El segundo sector por volimenes es el de frutas y
hortalizas que incluye las plantas de maduracion

de platanos, almacenes de patatas, centrales de
compra de cadenas detallistas y almacenamiento

frio complementario (los datos de estas Gltimas se
recogen en el Mercado Central de Frutas y Hortalizas).
Este sector comercializé un total de 13.715 Tm,
representando el 30,69% del volumen total de la ZAC
y con un moderado incremento del +0,40% respecto al
ano anterior.

El sector de productos congelados y frigorificos al
servicio de terceros registro entradas de 3.369 Tm,
con un descenso significativo del -10,60% respecto al
ano anterior.

Los autoservicios mayoristas registraron un pequeno
incremento de actividad del +1,55%.

Segun datos facilitados por el Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente, los productos
carnicos representaran el 8% del total de consumo

de productos alimentarios de los espanoles en el
2011, representando el 23% del volumen de gasto en
alimentacion.

A lo largo del 2011 descendi6 el consumo de estos
productos un -0,6% y —0,1% en el gasto. Quedando
fijado el consumo anual per capita en 52,7 kg.

La carne fresca descendi6 —1,4%, siendo la carne de
pollo la Gnica variedad que se mantuvo casi estable
(-0,35), frente a los fuertes descensos de ovino-
caprino (-6,4%), cerdo (-3,8%) y vacuno (-2,5%). Siendo
la carne congelada la que registrd incrementos muy
positivos (+14,2%).

El mayor porcentaje de consumo se concentra en
los hogares (82,6%), mientras que la restauracion
comercial supone el 13,8% y la restauracion social y
colectiva el 3,6% restante.

En la estructura de consumo en los hogares, la carne
fresca tiene una presencia notable del 74%, mientras
la carne transformada representa el 23,1% y la carne
congelada representa porcentajes menores del 2,9%.

La situacion del sector ganadero en nuestro pais sigue
siendo muy complicada. Segin fuentes del Ministerio
de Agricultura la renta agraria disminuy6 en el ano
2011 un 4,5% respecto del ano anterior, situandose a
niveles del ano 2000.

El aumento de las producciones, el mantenimiento

de las subvenciones y la mejoria de los precios en

el conjunto de las cabanas ganaderas, no han sido
suficientes para compensar las fuertes subidas de los
precios de produccion, especialmente combustibles,
fertilizantes o piensos.

Las producciones ganaderas, tras anos de crisis,
tuvieron al fin un buen ano, tanto en volumen (un
11,8% mas que la campana anterior) como en precios
que subieron de media un 8,7% (19% en aves, 11,9%
en ovino-caprino, 7,1% en porcino y 6,8% en vacuno).

El problema se concreta en los precios medios de
produccion que se incrementan un 12,1% de media,
donde destacaron un 21% los fertilizantes, un 18% la
energiay un 15,4% en los piensos.

Las Zonas de Actividades Complementarias tienen

como vocacion la ampliacion de oferta de productos y
servicios, y la de garantizar procesos de expansion de
las empresas mayoristas asentadas en los mercados.

En dicho contexto y a lo largo del 2011 se ha
instalado alguna empresa de servicios a la
atencion de los usuarios como ha sido la de una
empresa especializada en los equipos frigorificos
de los elementos de transporte, lo que facilita a
las empresas con medios de transporte propios las
reparaciones de los equipos frigorificos de estos.

También se va a proceder a la ampliacion de alguna
sala de elaboracion de productos pesqueros que
permitira garantizar el crecimiento de esta.

Asimismo se han producido cambios en los operadores
maduradores de platanos al entrar en crisis y proceso
concursal una anterior operadora.

Se han instalado nuevas empresas especializadas en
el sector HORECA del ambito de frutas y hortalizas.

Finalmente MERCAOLID ha procedido a la construccion
de una nave con destino a una central de compras de
productos pesqueros para la Cia. de Supermercados
GADISA, desde la que se atendera a la totalidad de
supermercados de la cadena en la region y futuras
aperturas en regiones limitrofes conforme al plan de
expansion de la compania.

La inversion ha superado los 660.000 € (IVA
incluido) para una nave de 1.125 m? que garantizara
a la compania una proximidad con proveedores,
desarrollando asi formulas de integracion entre la
distribucion mayorista y los nuevos operadores.

0037



COMERCIALIZACIONZ.A.C.2011(KG)

PRODUCTOS 2011 (%) 2010 (%) Dif. Absoluta Dif. Relativa (%) % sobre Total

Congelados 3.369.023 3.768.648 -399.625 -10,60 7,53%
7.881.395 7.761.098 120.297 17,62%

Frutas y Hortalizas 13.715.210 13.660.294 54.916 0,40 30,69%

335.480 312400 23.080 0.75%

Z.A.C.COMERCIALIZACION2011(%SOBRETOTAL)

’/ Otros 0,75%

o Productos
Carnicos 43,42%

Frutas y
Hortalizas 30,69% ———__

Autoservicios /

Mayoristas 17,62% \\
Congelados 7,53%
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COMERCIALIZACIONDEPRODUCTOSCARNICOS
2011(%SOBRETOTALFAMILIA)

Ovino 1,21%
Otros 5,31%
Aves 9,37% \ /7

Porcino 25,98% ——
T~ Vacuno 58,13%
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ACCESOS Y MOVILIDAD

A lo largo del 2011 los vehiculos de
desabastecimiento que accedieron al recinto
ascendieron a la cifra de 289.316, con un descenso
porcentual del -0,33% respecto al ano anterior. Datos
que ponen de manifiesto una media diaria de 1.185
vehiculos en dias de mercado.

Desde hace unos anos se viene confirmando la
reduccion de los actos de aprovisionamiento por parte
de los detallistas y una concentracion de actividad
comercial determinados dias, segln cada mercado.

El Mercado Central de Frutas concentra su actividad
comercial los lunes, jueves y viernes y el Mercado
Central de Pescados los martes, jueves y viernes.

El registro de entradas de vehiculos de
desabastecimiento muestra cierta estabilidad a lo
largo del ano, con pequenos puntas al alza en los
meses de marzo, junio, agosto y diciembre.

Ano tras ano sigue creciendo la figura del abonado
debido a las ventajas econdmicas y de comodidad que
representa para los compradores. Asimismo en esta
materia se han alcanzado acuerdos con algunas de las
principales asociaciones para promocionar esta figura.

También se ha incrementado la demanda del “abono
nocturno” que permite el estacionamiento por la noche
de los vehiculos comerciales y resulta muy comodo
para los usuarios.

Por lo que a vehiculos de abastecimiento se refiere, a
lo largo del ano 2011 accedieron al recinto un total de
40.868 vehiculos, registrando un moderado descenso
del -2,09% respecto al ano anterior.

El grado de explotacion de las instalaciones de
MERCAOLID esta llegando a niveles muy elevados,
maxime tras la puesta en funcionamiento de la

Central de Compras de GADISA, que ha supuesto la
desaparicion de 50 aparcamientos. Ello ha provocado
un estudio de redefinicion de espacios en otras

zonas del Poligono Alimentario y de cara a un futuro

a medio plazo, un estudio de otras alternativas en
parcelas anexas, sobre todo para periodos de maxima
coincidencia de usuarios y proveedores.

SEGURIDAD Y RIESGOS LABORALES

Las Unidades Alimentarias son poligonos alimentarios
especializados a los que diariamente acceden un
importante nimero de personas y trabajadores y
donde se desarrollan actividades practicamente las
24 horas del dia. Para ello es necesario el desarrollo
de un Plan Integral de Seguridad que minimice en la
medida de lo posible situaciones que afecten a la
seguridad de las personas o bienes patrimoniales.

A pesar de la complicada situacion socio-econdmica
que vivimos, el ano 2011 fue un ano en el que no se
detectaron incidentes graves desde el punto de vista
de la seguridad. Sin lugar a dudas, a ello contribuye un
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importante esfuerzo econémico de la Sociedad para
dotarse de un presupuesto importante en materia de
seguridad.

En el ano 2011 el servicio integral de Seguridad y
Vigilancia de MERCAOLID ha sido prestado por la
empresa “Prosintel Grupo Norte”, empleando como
anos anteriores 10 recursos humanos con una
cobertura integral de 24 horas los 365 dias del ano.
Con presencia reforzada en horarios de mercados y en
campanas especiales (Navidad... etc).

Desde el punto de vista de la seguridad pasiva se

ha continuado realizando esfuerzos inversores para
mejorar los sistemas de videovigilancia, proteccion y
deteccion perimetral, desarrollo del sistema integral de
alarmas y mejora de los sistemas de antiincendios de
las naves y mercados.

Debido a la particularidad de las instalaciones y

del tipo de actividades desarrolladas, otra linea
importante de actuacion de MERCAOLID a lo largo
del 2011, ha sido la intensificacion de acciones en
materia de riesgos laborales. A lo largo del 2011

se han desarrollado unas normas de seguridad y
salud para los usuarios de las distintas areas, que
han sido divulgadas mediante tripticos y carteleria

en distintas zonas de las naves, que han incidido en
aspectos basicos de seguridad laboral, como normas
de circulacion en el interior del recinto, equipos de
proteccion laboral, orden y limpieza, manipulacion
manual de cargas, empleo de carretillas o traspaletas,
rampas de carga, vestuario adecuado, riesgos de
zonas con humedad... etc.

Estas normas han sido elaboradas conjuntamente por
los responsables de riesgos laborales de MERCAOLID
y los asesores externos contratados al efecto.
Desarrollandose a posteriori toda una tarea educativa
con las empresas asentadas en MERCAOLID.

MEDIO AMBIENTE

Tras un ano intenso de preparacion para la
implantacion de un “punto limpio” en MERCAOLID que
garantizase la maxima recuperacion de todo residuo
inorganico generado por las empresas de MERCAOLID
y sus usuarios, en agosto de 2011 suscribié convenio
de colaboracion MERCAOLID con una empresa
especializada “EUROPAC RECICLA S.L.U.”, empresa
adscrita al grupo de empresas EUROPAC con

diversas plantas para la fabricacion de papel y cartén
en Espana y otros paises del entorno. Grupo de
empresas que ha generado una serie de filiales para la
recuperacion y tratamiento de residuos no organicos.

El acuerdo tiene una vigencia inicial de seis anos.
Mediante dicho acuerdo MERCAOLID se ha garantizado
una recuperacion cercana al 90% tanto de carton,
madera, poriexpan y film plastico generado por

las empresas y su posterior remision a plantas
especializadas para su tratamiento.



Para ello la empresa ha incorporado tres recursos
humanos y diversos medios materiales (contenedores
compactadores, medios moviles para la captacion

de residuos en las instalaciones, jaulas especiales
de depdsito de poriexpan, prensas especializadas,
ecopapeleras... etc.). La implantacion del sistema

ha venido acompanada de una campana de
sensibilizacion.

El funcionamiento del punto limpio a lo largo del 2011
ha puesto de manifiesto el constante crecimiento de
la generacion de residuo inorganico como el carton,
lo que nos ha obligado a pensar en la incorporacion
futura de nuevos medios materiales complementarios.

Tras la aprobacion por el Gobierno del Real Decreto-
Ley 1/2012 de 27 de enero por el que se acuerda una
suspension de los procedimientos de preasignacion de
retribucion y supresion de los incentivos econdémicos
para instalaciones de produccién de energia eléctrica
a partir de energias renovables, el Consejo de
Administracion de MERCAOLID decidi6 paralizar un
proyecto muy avanzado de inversion para la instalacion
de una nueva planta fotovoltaica de 400 Kw. por

un importe cercano a los 600.000 euros sobre las
techumbres de MERCAOLID.

El Consejo de Administracion ha decidido esperar
a que se aclare el marco regulatorio y asi eliminar
incertidumbres ante futuras inversiones. Asimismo
valoré la posibilidad de estudio de un proyecto
destinado a autoconsumo cuando se clarifique el
marco normativo.

A finales del ano 2011, y previa convocatoria de
concurso, se sustituyd a la empresa prestataria del
servicio de limpieza, siendo adjudicado el servicio a la
empresa Eulen, S.A.

CONTROL SANITARIO

El control higiénico-sanitario de productos
comercializados en MERCAOLID es realizado por
Inspectores Veterinarios pertenecientes a los Servicios
Oficiales de Salud Puablica de la Junta de Castilla y
Leon.

Dichos Inspectores desarrollaron a lo largo del 2011
los siguientes programas y actuaciones:

e Tramitacion de la inscripcion de empresas
y establecimientos alimentarios ubicados
en MERCAOLID, en los Registros Nacional y
Autonémico, teniendo en cuenta las diferentes
formas de inscripcion en el Registro de las
empresas y establecimientos alimentarios
en funcion de las actividades desarrolladas.
Actualizaciones y bajas en el Registro General
Sanitario de Empresas Alimentarias (modificacion de
categorias y actividades) de todas las industrias y
establecimientos.

® Inspecciones realizadas.

- Restauracion y comidas preparadas: 36
Inspecciones diarias con controles normalizados.

- Frutas y verduras: 203 inspecciones diarias con
controles normalizados.

- Pescados y crustaceos, moluscos: inspecciones
diarias y 164 controles normalizados.

- Carnes y derivados: 220 controles normalizados.

- Almacenes: 34 controles normalizados.

Intervenciones en talla minima de pescados y
moluscos: 80 intervenciones, afectando a un total
de 896 kg, de los cuales 560 kg fueros pescados y
336 kg de moluscos.

Retirada del consumo por presentar alteradas sus
caracteristicas organolépticas en un total de 97.786
kg de productos diversos, correspondiendo 96.830
kg a frutas y verduras y 956 kg a productos de la
pesca.

Toma de muestras para su determinacion

microbiolégica y/o fisioquimica, con un total de 44

muestras reglamentarias y/o prospectivas de las

cuales:

- 12 muestras correspondieron a productos y
preparados carnicos.

- 32 muestras a pescados, moluscos y crustaceos.

Como resultado de estos analisis no se procedio al
“cierre cautelar” de ninguna empresa.

En el programa de Control Oficial en Industrias

y Establecimientos Alimentarios, se procedio a
cumplimentar los cuestionarios de inspeccion,
supervision y verificacion en industrias carnicas y de
la pesca. Ampliando actualmente la supervision, la
verificacion del plan APPCC en Industrias.

OBRAS E INVERSIONES

En el mes de febrero y previa convocatoria de
concurso, se concluyd y procedio a la entrega de la
nave destinada para central de compras de productos
pesqueros a la compania PESCARMAR, S.A., empresa
perteneciente al Grupo GADISA, para atender a la
totalidad de supermercados de la compania en Castilla
y Ledn y posibles procesos de expansion. La inversion
fue de 562.441 € mas IVA. Dichas instalaciones han
empezado a utilizarse y a ser operativas desde el mes
de marzo del 2011.

A lo largo del ano se realizaron inversiones en camaras
y equipos frigorificos por importe de 47.274 € y en
sistemas de vigilancia pasiva y antiincendios por
importe de 12.510 €.

Finalmente y como mas significativas, se realizaron
inversiones por importe proximo a los 182.000 €
en conservacion y mantenimiento de instalaciones.
Destacando por el importe, los gastos de
conservacion de suelos y conservacion de la valla
perimetral del recinto.



Se detecta un crecimiento constante de las partidas
de mantenimiento y conservacion como consecuencia
de un aumento del deterioro de ciertas instalaciones por
el transcurso de los anos, ya que han transcurrido quince
anos desde la puesta en funcionamiento de las mismas.

EDUCACION PARA LA SALUD Y PROMOCION

A lo largo del 2011 y como empresa prestataria de un
servicio puablico relacionado con el abastecimiento de
productos frescos perecederos, se han desarrollado
una serie de acciones encaminadas al fomento

de una alimentacion sana y equilibrada. En dicho
contexto a lo largo del ano visitaron las instalaciones
de MERCAOLID entorno a 450 escolares a través

del programa municipal “Conoce tu ciudad”,
proporcionandoles informacion sobre habitos
saludables de consumo. A lo largo del 2011, previo
concierto con la Consejeria de Agricultura y Ganaderia
de la Junta de Castilla y Ledn, se ampli6 esa actividad
para escolares de centros educativos de la provincia
de Valladolid y limitrofes, hasta un nGmero cercano a
los 250 escolares.

Se atendieron también las visitas de alumnos de
las Escuelas de Formacion de alguna cadena de
supermercados.

Desde hace anos MERCAOLID viene contribuyendo
como colaborador en eventos relacionados con la
ciudad de Valladolid, como el “Concurso Internacional
del Pincho” celebrado en otono en nuestra ciudad.
También ha colaborado con diversas actividades
populares como maratones y en actividades culturales
0 sociales mediante ayudas a asociaciones diversas.

CALIDAD

En un claro compromiso con la calidad de los
servicios prestados, por noveno ano consecutivo
MERCAOLID tiene implantado un sistema de calidad
que afecta a los principales procesos y actividades
del servicio publico prestado. Habiendo superado
satisfactoriamente la auditoria realizada por la firma
especializada S.G.S. en el mes de julio de 2011.

En relacion con la encuesta interna realizada para la
valoracion por parte de los usuarios de los servicios
prestados, ésta solo fue rellenada por el 13% de los
usuarios. Los aspectos objeto de la encuesta-consulta
afectaron a los principales servicios prestados:
limpieza, mantenimiento, seguridad y vigilancia,
atencion y asesoramiento por los responsables de las
diversas areas y dotacion de servicios de MERCAOLID.
En general los resultados son muy 6ptimos, con una
excelente valoracion de la atencion y asesoramiento,
asi como de la dotacion de servicios y en menor
medida limpieza de instalaciones.
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En una situacion y contexto especialmente
complicada desde el punto de vista econémico que
vive la sociedad espanola resulta motivo de especial
satisfaccion poder presentar a nuestros accionistas
unos resultados que podemos valorar de positivos.

Los beneficios de la sociedad antes de impuestos
(BAl) alcanzaron la cifra de 675.978 euros, lo que
representa un incremento porcentual del 8,78%
respecto a los resultados del ejercicio anterior.

En dicho resultado ha influido una mejora de

los ingresos corrientes, al ponerse fin a ciertas
bonificaciones de rentas aprobadas por Consejo de
Administracion y la aplicacion de nuevas tarifas de
acceso, después de no ser subidas durante varios
anos, asi como por la no existencia para el 2011

de dotaciones especificas para subvenciones en las
empresas asentadas en MERCAOLID. Los efectos de
este crecimiento de los ingresos fueron compensados
no obstante, por un fuerte incremento en las partidas
de gastos de conservacion y mantenimiento por
deterioro de instalaciones y por un incremento en

las partidas de algunos suministros o servicios
profesionales de terceros.

CUENTA DE RESULTADOS

Los datos al cierre del ejercicio 2011 recogidos
en la Cuenta de Resultados de Unidad Alimentaria
de Valladolid S.A. reflejan una cifra de negocios de

2.015.882 euros, registrando un incremento de 1.85%
respecto al ejercicio anterior.

Desglosada la cifra de negocio, 1.857.036 euros
(92,12%) correspondieron a ingresos corrientes

o propios de la actividad, incrementandose en un
3,11% respecto al ejercicio anterior; los ingresos

por entradas han supuesto 158.846 euros (7,88%),
incrementandose en un 13,68% sobre el ano anterior;
otros ingresos de explotacion ascienden a 221.636
euros, incrementandose un 16,95% respecto al
ejercicio anterior; los ingresos financieros ascendieron
a 52.493 euros, registrando un incremento del 14,40%
respecto al ejercicio 2011.

Por lo que respecta a los ingresos corrientes de la
sociedad, los ingresos procedentes de las rentas de
ocupacion de espacios en los Mercados Centrales
ascendieron a 1.383.316 euros, incrementandose
en un 3,66% respecto al 2010; los procedentes de
rentas de ocupacion de la Z.A.C. (Zona de Actividades
Complementarias) ascendieron a 473.720 euros,
incrementandose en un 1,52%.

En cuanto al capitulo de gastos, éstos ascendieron
en su conjunto a 1.744.641 euros, registrando un
incremento del 1,20% respecto al ejercicio 2010.

Dentro de la estructura de gastos, los gastos de
administracion representaron el 1,55%, los gastos
correspondientes a servicios exteriores el 35,42%,
los de aprovisionamiento el 7,56%, los gastos de
personal el 18,24%, los gastos tributarios el 4,06%,



las amortizaciones y otras dotaciones el 30,80% y los
gastos financieros 2,37%.

El Resultado Econdmico Bruto de Explotacion (R.E.B.E.)
fue de 1.202.225 euros, lo que representa una
incremento del 3,98% respecto al ano 2010.

En el capitulo de dotaciones éstas ascendieron a
537.382 euros, correspondiendo 512.229 euros a
amortizaciones por inmovilizado y 25.153 euros a
dotaciones para trafico.

BALANCE

Por lo que se refiere al Estado Patrimonial de la
sociedad reflejado en el Balance de Situacion a 31-12-
2011, la cifra total de Activo y Pasivo se ha situado en
11.190.062 euros, aminorandose en 51.292 euros
respecto al ejercicio anterior.

El pasivo de la sociedad refleja una estructura
financiera solvente y saneada con una cifra de
Recursos Propios de 7.415.724 euros, de los que
el 79,17% corresponden a Fondos Propios de la
sociedad.

Cabe destacar que durante el ejercicio 2011, la
sociedad tiene un endeudamiento por importe de
796.736 euros para sufragar el 75% de la inversion en
plantas fotovoltaicas realizadas en anos anteriores.

Finalmente y como indicadores de la estructura
financiera saneada de la sociedad, la ratio de exigible
0 endeudamiento a 31-12-2011 se sitta en el 0,53.

NUEVAS INVERSIONES

El ejercicio 2011 puede catalogarse de importante
desde el punto de vista de la inversion para la
sociedad. De esta forma, y previo convocatoria

de concurso se concluyeron las obras para la
construccion de una nave con destino a una central
de compras para la empresa PESCARMAR, S.L.,
perteneciente a la cadena de supermercados GADISA,
por un importe total de 559.474 euros acometida con
recursos propios.

Asimismo se realizaron como inversiones mas
significativas la adquisicion de camaras y equipos
frigorificos por importe de 47.274 € y en la mejora
de los sistemas de seguridad pasiva por importe de
12.150 euros.

El resto de inversiones son de menor cuantia y
tuvieron por objeto la adquisicion de equipos y mejora
general de instalaciones.

PREVISIONES PARA EL EJERCICIO 2012

A pesar de tener contempladas nuevas inversiones
en adC.]UISICIO_n y meJorg de |nr_nuebles para el 2012, * Los estados financieros de Unidad Alimentaria de Valladolid, S.A.
la Sociedad tiene previsto mejorar los resultados del correspondientes al ejercicio 2011 han sido auditados por Cauder S.L.
2011 en un porcentaje aproximado al 5%.
~— “




UNIDADALIMENTARIA
DEVALLADOLIDS A.

ACTIVO EJERCICIO 2011 EJERCICIO 2010

ACTIVO NO CORRIENTE 9.355.531,83 9.244.821,94
0,00 312,09

Inmovilizado intangible

Coste 14.987,26 14.987,26
Amortizacion -14.987,26 -14.675,17
Inmovilizado materiales 9.355.531,83 9.244.509,85
Coste 17.576.055,91 16.953.117,23
Amortizacion -8.220.524,08 -7.708.607,38

ACTIVO CORRIENTE 1.834.530,30 1.996.532,15

Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 30.933,99 101.437,40
Clientes por ventas y prestaciones de servicios 30.933,99 101.437,40
Inversiones financieras a corto plazo 1.661.712,00 1.600.094,17
Periodificaciones 7.322,85 36.315,25
Efectivo y otros activos liquidos equivalentes 134.561,46 258.685,33

TOTAL ACTIVO 11.190.062,13 11.241.354,09

BALANCEDESITUACIONAL31DEDICIEMBREDE2011
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UNIDADALIMENTARIA
DEVALLADOLIDS A.

PATRIMONIO NETO Y PASIVO

PATRIMONIO NETO
Fondos Propios

Capital

Reservas

Resultado del ejercicio
Subvenciones, donaciones y legados

PASIVO NO CORRIENTE
Deudas a largo plazo
Deudas con entidades de crédito
Otras deudas a largo plazo
Pasivo por impuesto diferido

PASIVO CORRIENTE
Deudas a corto plazo
Deudas con entidades de crédito
Otras deudas a corto plazo
Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar
Proveedores
Otros acreedores
Periodificaciones a corto plazo

TOTAL PATRIMONIO NETO Y PASIVO

EJERCICIO 2011

7.415.724,36
5.870.840,42
4.207.070,00
1.147.147,58

516.622,84
1.544.883,94

3.252.480,08
2.590.416,63

796.736,22
1.793.680,41

662.063,45

521.857,69
92.011,94
88.526,26

3.485,68

426.073,75

148.600,37

277.473,38
3.772,00

11.190.062,13

EJERCICIO 2010

7.395.796,14
5.759.507,71
4.207.070,00
1.052.030,89

500.406,82
1.636.288,43

3.418.993,19
2.717.726,71
885.262,48
1.832.464,23
701.266,48

426.564,76
88.463,95
88.526,26

-62,31
333.912,81
5.003,95
328.908,86
4.188,00

11.241.354,09

BALANCEDESITUACIONAL31DEDICIEMBREDE2011




UNIDADALIMENTARIA
DEVALLADOLIDS A.

EJERCICIO 2011 EJERCICIO 2010

Importe neto de la cifra de negocios 2.015.882,09 1.979.323,97
Otros ingresos de explotacion 221.635,74 189.508,66
Gastos de personal -318.267,68 -315.860,53
Otros gastos de explotacion -872.785,94 -829.876,62
Amortizacion del Inmovilizado -512.228,39 -533.958,61
Imputacion de subvenciones de inmovilizado no financiero y otras 130.607,52 130.676,76
RESULTADO DE EXPLOTACION 664.843,34 619.813,63
Ingresos financieros 52.492,95 45.885,53

Gastos financieros -41.358,20 -44.274,63

RESULTADO FINANCIERO 11.134,75 1.610,90

RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 675.978,09 621.424,53
Impuestos sobre beneficios -159.355,25 -121.017,71

RDO DEL EJERC.PROCEDENTE DE OPERAC.CONTINUADAS 516.622,84 500.406,82

OPERACIONES INTERRUMPIDAS 516.622,84 500.406,82
Rdo.del ejerc.procedent.operac.interrumpidas

RESULTADO DEL EJERCICIO 516.622,84 500.406,82

CUENTADEPERDIDASYGANANCIASEJERCICI02011
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NAVEDEFRUTAS

EMPRESA PTO ALMACEN

FRUTAS TERRADOS S.L. F1, 2 AF-3
FRUTAS MI CAPRICHO S.L. F-3 AF-7

JESUS MANJON MIGUEL F-4A AF-5
FRUTAS HNOS. MORO C. B. F-4B AF-5
FRUTAS ES-MO S.L. F5,7 AF-30,27
HORTELANOS DE MERCAOLID, S.L. F-6 AF-29
FRUTAS EL ZAGAL S.L. F8

HORTICOLAS HERMANOS VIEJO, S.L. F9 AF-25
FRUTAS PACO CABELLO, S.L F-10 AF-34
SANPESAN, S.A.L. F11,12 AF-9,22
FRUTAS MAGO S.L. F-13 AF-10

F. FERNANDEZ PASALODOS E HIJOS S.L. F-14 AF-13
COMPANIA MAYORISTA FRESA S.L. (GRUPO BARGOSA) F-15,17 -

F. GENARO CAMARON E HIJOS, S.L F-16 AF-6
FRUTAS JOSE LUIS S.L.L. F-18 AF-24
VALLCEDIS, S.L. F-19 AF-17
FRUTAS SANCHEZ FUSTER, S.L. F-20 AF-33
VALLAFRUIT S.A. F-21,23 AF-15,16,18
DISHORVA S.L. F-22, F24 AF-11,12
FRUTAS CAMARON, S.L. F-25, F-27 AF-35, 36
FRUTAS Y VERDURAS MONTENEGRO, S.L. F-26,28 AF-20,21,26
NUVERO 2003 S.L. (VERDEOLIVO) F-29 -

FRUTAS MARBAN S.L. F-30, F-32 AF-31, AF-32
FRUTAS DE EUROPA TABUENCA S.A. F-31 AF-28
TABUENCA VELASCO, S.L. F-33 AF-14
CAMARON SEVILLA HNOS. S.L. F-34 AF-2

FRUTAS HERMANOS FLOREZ S.L. F-35, F-36 AF-8



NAVEDEHORTALIZAS

EMPRESA

JOSE IGNACIO TORRES GORDONCILLO
TOMAS ARRANZ MARTIN

MANUEL ALAMO DE LA FUENTE
VICTOR CORRAL LARA

JOSE LUIS CABERO ARIAS
VICENTE FERNANDEZ MARTIN
JUAN HERRERA GOMEZ
HORTALIZAS BAZAN,S.A.T.
MANUEL FRAILE MARTIN 'y
TIRSO FRAILE MARTIN

LUIS MIGUEL DIEGUEZ GONZALEZ
ANDRES MARCOS MARTIN

M2 ISABEL DEL HOYO GARCIA
HORTALIZAS HERMANOS CASADO

CENTRAL HORTICOLA HNOS. MUNOZ ARNANZ, S.L.

JULIO EUGENIO ALONSO MANCHADO
HORTYVAL, C. B.

CARLOS GARCIA IGLESIAS
GONZALEZ Y VERGARA, C.B.
JESUS ANTOLIN GARCIA
FERNANDO ARRANZ MARTIN
JUAN ANTONIO CABERO ARIAS
CESAREO FARRAN ABON

JOSE MUNOZ MUNOZ

OTROS USO0S

LUIS ANGEL MANSO
FRUVERGEL

FELIX GOMEZ VARA
TABUENCA VELASCO
CAPEFRUIT 2010 S.L.
PESCAHOME

PTO

H-12A

H-12B

H-14AB
H-16AB
H-18A
H-19B

H-20AB

H-21AB
H-22A

H-22B

H-23A

H-23B

H-25B
H-27AB, 29AB
H-31A

H-33AB

H-35A

H-35B

H-37AB

H-39A

H-41B

H-28-30

H-34AB

H-32AB

H-36 AB
H-43,45,47,49,51,53
H-57

0059

mercaolid



NAVEDEPESCADOS

EMPRESA

VALLEJO Y MORAL S.L.
PESCADOS M. GARCIA, S.L.
HIPOLITO VALDUNQUILLO CARLON
ARIAS CAL, S.L.

ARGO-FISH, S.L.
PESCASANTIAGO, S.L.

CLIPPER SEAFOOD, S.L.
ALBAOLID 2009, S.L.

PESCADOS CARLOS BLANCO, S.L.
CONGEMASA, S.L.

PESCADOS TEYMAR
PESCAGALINDO, S.L.
PESCAPASAJES, S.A.

AZUL MAR, S.L.

PESCADOS PUERTO AZUL, S.L.
FELIX CASADO, S.L.

FISH INTERNACIONAL LOGISTIC S.L.
PESCADOS ENRIQUE S.L.
ALVAREDO CONGELADOS, S.L.

PTO

P-1
P2

P-3

P-4

P-6

p-7

P8

P-5,9

P-10

P11

P-12

P-13, 15, 21
P-14

P-16

P-17

P-18

P-19

P-20

P-22

AP-7

AP-5,6,12y 19

AP-3

AP-14

AP-15

AP-16



LOCALES
COMERCIALES

EMPRESA

BIOCOM, S.L.U.

RESTAURANTE “IBALOR-2”

HIELOLID-1

MERCAGESTION

LABORATORIOS CALIDAD SISCAL
CAFETERIA “LA LONJA”

CAJA DUERO

COYAOLID, S.L.

CUANDO Y DONDE QUIERAS S.L.
TRANSPORTES HNOS. MUNOZ DEL RiO
J.J. LUNA DEL CARIBE S.L.
EMBALAJES DE CASTILLA Y LEON, S.L.
FRAIKIN

AQM LABORATORIOS

PTO

AP-1,2
E-1
E- 1 BIS

E-6
E-8
C-1

C4,5
C-6,7,8
OF3
OF4

mercaolid

0061



ZAC

[37143{3:7.

CASH & CARRY

PTO

MAX DESCUENTO (EL ARBOL)
COMERCO (DIGASA)

MADURACION DE PLATANOS

MZ-1,3
PZ-15 A PZ-26

COMPANIA MAYORISTA FRESA, S.L.
PLAVASA

FRUTAS MI CAPRICHO S.L.
AGUSTIN CUADRADO

DISTRIBUCION DE FRUTAS Y HORTALIZAS

Mz-2,4
MZ-6,8
MZ-8,10
Mz-12

FRUTAS MI CAPRICHO, S.L.
FRUTAS SANCHEZ FUSTER, S.L.
VALLAFRUIT, S.A.

FRUTAS TERRADOS S.L.

DON TOMATE GRANDES FRUTERIAS, S.A.

MARKO MARKET
FRUTAS ROMERO

Mz-17
Mz-21
MzZ-23
SC-2,3
SC4,5

Mz-24

MULTIUSOS PESCADOS
ARIAS CAL, S.L.
ENVASADOS VIMAR, S.L.
SABOR A MAR
PESCAGALINDO

CARNICAS

MZ-16

SC-6-1
AP-8,9,10,11
E-7

CASTELLANA DE CARNES, S.A.
CARNICAS CALIDAD SALMANTINA
MARTIN & GEIJO, S.L.

CARNICAS VILLACELES, S.L.
EMBUTIDOS RODRIGUEZ S.L.U.
LA DESPENSA CASTELLANA, S.L.
SANTA VACA

EMBUTIDOS VALLINA, S.A.
DELICATESSEN

T. MARCOS E HIJOS, S.L.
CAMARGUESA DE DESPIECES S.L.
CARNICERIAS GENIN, S.L.

MZ-13,14
MZ-15

PZ-1

PZ-2,4

PZ-6
PZ-3,5,7,9,11,13
PZ-8,10

PZ-12

PZ-14

SC-6-2

SC-7

E-4



ZAC 0063

EMPRESA PTO

PLATAFORMA DE CONGELADOS
CONDESA Mz-20, 22
LUIS FERNANDO, S.L. (ALQUILER DE FRIO) MZ-5

OTRAS ACTIVIDADES

MKM DECOR, S.L. Mz-7

ACEITUNAS DOMINGUEZ MZz-18
SELECCION TECNOALIMENTARIA MzZ-11

CLECE (RESTAURACION COLECTIVA) MZ-19
RECUPERACIONES OLID MERCA, S.L. SC-1

GADIS S.A. (PLATAFORMA) D-1,3,5 (SUBP. 8)
AUTO INYECCION VICENTE (THERMO KING) MZ-9

EUROPAC RECICLA S.A.U. (PUNTO LIMPIO)

mercaolid
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