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La profunda crisis econémica en que esta inmersa
la Sociedad espafiola proporcioné escasos datos
positivos a lo largo del 2012. Quizas una de las
mayores incertidumbres en comparacién con
otros periodos de crisis sea su duracién ya que

los datos econémicos del primer trimestre del
2013 no son especialmente halagiiefios.

Por otro lado la incertidumbre laboral y la situacién
de desempleo, factores que influyen de forma
notable en el consumo, no parecen de facil solucién
a corto plazo, ya que dependen en gran medida de
un cambio de nuestro sistema de produccién y de
un crecimiento, segun los expertos, de al menos un
2% del PIB, objetivos que se ven todavia lejanos.

El sector alimentario ha sido tradicionalmente uno
de los mas resistentes a la crisis por motivos obvios:
la pérdida de disponibilidad de rentas de los hogares
espafoles provoca que se renuncien a otros actos

de consumo antes que a la alimentacién. A titulo de
ejemplo el sector alimentario sigue siendo el que
“tira del carro” del sector logistico, representando

ya el 36% del mismo y siendo el inico sector con

un crecimiento del 1,6% respecto al afio anterior.

No obstante, el que la alimentacién siga siendo el sector
que mejor aguanta los vaivenes del consumo, no es
ni mucho menos inmune a la duracién de la crisis.

Se podria confirmar que hay un replanteamiento general
de la poblacién espafiola sobre la manera de consumir, es
decir, estamos adaptando muchos habitos de consumo a
una situacioén de crisis, incluso entre grupos de personas
no afectadas directamente por la crisis. En sintesis
estamos “reseteando” nuestros habitos de consumo.

En este sentido, recientemente la consultora Nielsen
publico un estudio que confirmaba que el 86% de

los espaioles ha cambiado los hébitos de compra

en el ultimo afio para ahorrar (porcentaje muy
superior a la media europea que es del 62%).

Dicho Informe sefiala que el 73% de los consumidores
espanoles ha tomado medidas para ahorrar en gas

y electricidad; el 68% gasta menos en ocio fuera

de casa; el 63% gasta menos en ropa; y un 53% ha
cambiado a marcas de alimentos mas baratas.

El indice de confianza del consumidor espaiol se
mantiene en niveles bajisimos (47 puntos), muy
por debajo de la media europea (71 puntos).

De entre los grandes paises europeos solo

Italia lo tiene inferior (44 puntos).

Etimolégicamente la palabra crisis significa “cambio”. En
los préximos afios habra que estar especialmente atentos
para analizar los cambios en los habitos de consumo y
las motivaciones del cliente, para que puedan adaptarse
las empresas del sector consumo a dichos cambios, ya
que esos cambios no solo perduraran en los periodos

de crisis sino que se proyectaran al futuro inmediato.

Ademas la fragmentacién en el gran consumo se
incrementara en los proximos anos. En consecuencia,
cada tipologia de consumidor se identificara

con un canal diferente o “picard” de varios.

En sintesis, son muchos los que opinan que el
consumidor que renazca cuando la crisis disminuya
sus efectos, tendra diferentes motivaciones.

Las empresas que saldran reforzadas de la

crisis, seran aquellas que hayan sabido entender

las nuevas motivaciones y valores de los
consumidores, y hayan adaptado eficazmente, no
solo sus productos y servicios, sino toda la estructura
corporativa a la nueva situacién del mercado.

En general, todos los indicadores sefialan malos datos
en el consumo a lo largo del 2012, aunque los datos
seflalan un comportamiento peor a partir de septiembre
y culminando con la campaiia de Navidad, en que
segun la consultora Kantar Worldpanel fue un -0,7%
inferior al afio anterior. Seguin datos de esta consultora
los hogares espafnoles han conseguido ahorrar 1.291

€ desde el afio 2008, en € constantes sin computar

la inflacién, en el consumo de bienes cotidianos.

Este ahorro proviene de tres vias: compras
mas baratas, reduccion del consumo fuera del
hogar y optimizacién de la despensa.

Recientemente el Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente ha publicado
el Estudio Anual sobre el consumo doméstico y
extradoméstico en Espafia en el afio 2012.

De dicho Estudio se deducen interesantes datos:

- Lareduccion en gastos de alimentacion en Espana
equivale a un -1,3% respecto al 2011. Reduccioén algo
inferior a la del afio anterior que fue del 1,8%.

- Se haincrementado el consumo doméstico (+0,2%)
representando el 67% del total de los gastos de
alimentacion. Por el contrario el consumo fuera del
hogar se redujo un 4,1%, fruto de la crisis. Ademas
el gasto en alimentacién doméstica crecio el 0,2%.

- El consumo de productos frescos ha crecido el doble
que el resto de alimentos, representando el 57,3% del
volumen y el 54,3% del valor del gasto en alimentacién.

- Sigue creciendo la cuota en productos frescos
en los formatos de la moderna distribucion.

- El precio es el factor determinante en la eleccién
de productos, por encima de otros factores,
superando por primera vez el factor calidad.

- De entre las grandes familias de productos
frescos, los productos pesqueros son los tinicos
con un indice de descenso (-1,2%) frente a
los productos carnicos (+0,8%), frutas (+2,7%),
hortalizas (+0,5%), pan (+1,2%) o huevos (+1%).

Por comunidades auténomas, Castilla y Leén sigue siendo
una Comunidad con indices de volumen y gasto per capita
de alimentacién superior a la media nacional. En concreto
ocupa en el ranking de Comunidades el tercer puesto,
tanto en consumo per capita (706,9 kg) como en gasto per
capita (1565,5 €) Solo superada por Baleares y Cantabria.



Durante el periodo de crisis los castellanos-leoneses
compramos unos 46 Kg de media menos en alimentos
y descendieron los precios medios un 5% de los
productos durante ese periodo (desde 2008).

Seguimos siendo la comunidad auténoma con
mayor consumo de productos carnicos y frutas, y la
tercera en el consumo de productos pesqueros.

Los datos desarrollados a lo largo de la presente
Memoria ponen de manifiesto que los resultados

del conjunto de sectores asentados en MERCAOLID
correspondientes al 2012, se encuentran en linea con
el contexto socio-econémico expuesto. No obstante,
a pesar de ello, los diversos sectores registraron unos
niveles de actividad y facturacién similares al afio

anterior, a excepcion del sector de productos pesqueros.

El sector distribuidor de productos hortofruticolas
registré un volumen anual de comercializacién
conjunto que supuso un descenso del -0,44%
respecto al afio 2011. Por el contrario aumentaron las
cotizaciones medias en un +2,06% en el caso de las
frutas y del +2,22% en el caso de las hortalizas.

El sector de productos pesqueros registré un volumen
de comercializacion inferior en un -5,76% respecto

al afo anterior y con cotizaciones algo menores en

el caso de los productos frescos (-0,22%) y superiores
para los productos congelados respecto al afio
anterior (+0,27%). Especialmente preocupante es

el efecto acumulado del descenso en la actividad

en los ultimos anos, que supera el 12,27%.

Finalmente y como tercer sector mas significativo,
el sector carnico registré un moderado ascenso del
+1,12%, debido fundamentalmente al incremento
de actividad de alguna sala de despiece.

Los operadores de MERCAOLID nos trasladan al
igual que otros afnos, las mismas preocupaciones
aunque intensificadas por el hecho de la pertinaz
duracién de la situacién econémica existente:

a) Comportamiento frio de la demanda por una
contraccion generalizada de consumo, derivada
de pérdida de disponibilidad econémica.

b) Incremento notable de la morosidad e
impagos, que exige un mayor control y
atencion a la cartera de clientes.

c) Lareduccion generalizada de margenes comerciales
en un intento de mantener la cuota comercial.

d) Un incremento constante de algunos gastos
fijos, en especial los energéticos o suministros,
si bien es cierto que compensado con una
reduccién de los costes laborales.

e) Dificultad de acceso a financiacion, tanto
para garantizar circulante como para
acometer nuevas inversiones.

f) Reduccion de los niveles de cobertura por
las compaiias de caucién, con asuncién
de importantes riesgos comerciales.

En este contexto la Sociedad ha adoptado algunas
decisiones encaminadas a apoyar a los operadores del
interior del recinto, consistentes en la congelacién de
rentas durante un periodo de dos afios y estimulaciéon
mediante ayudas de diverso indole de procesos

de integracién y concentraciéon empresarial, en
especial en aquellos sectores mas afectados.

Las dificultades econémicas que han tenido algunas
empresas les ha obligado al cierre de instalaciones

en MERCAOLID, por ello el grado de ocupacién no es

del 100% como en afios anteriores, pero sigue siendo
superior al 95% en casi todos los sectores. Por otro

lado el grado de reabsorcién de paradas es lento pero

se van ocupando, bien por los propios operadores
existentes, o por importantes operadores externos, como
ha sucedido con el sector de productos pesqueros.

Lo anteriormente expuesto confirma a MERCAOLID
como un Poligono Alimentario vivo, con una importante
“vis atractiva” y obligado punto de referencia comercial
regional. Con operadores capaces de adaptarse y dar
respuesta a las circunstancias cambiantes que vivimos.

A pesar del contexto adverso que vivimos, la sociedad
es muy consciente de su principal objeto social,

cual es la prestacién de un servicio publico, como

lo pone de manifiesto el importante gasto anual en
conservacién y mantenimiento de instalaciones.
Partida con un ratio de crecimiento anual constante.

Con exclusién de dicha partida, la Sociedad
sigue practicando una politica de contencién
de gastos corrientes o explotacién, que unido
al bajo nivel de endeudamiento, ha permitido
unos resultados satisfactorios desde la
puesta en funcionamiento del proyecto.

Una estructura econémica saneada, unido a las
disponibilidades financieras de la Sociedad, permitird a
la misma acometer proyectos e inversiones de diversa
naturaleza tanto para la mejora de la prestacion del
servicio, como para diversificar sus fuentes de ingresos.

La Sociedad en el ejercicio 2012 obtuvo unos
beneficios antes de impuestos de 722.373 £,
con un incremento porcentual del 6,86%
respecto de los resultados del afio anterior.

Cumplidas sus obligaciones tributarias y constituidas
Reserva Legal y Voluntaria, la Sociedad, como viene
siendo la pauta de los ultimos anos, destina su remanente
al pago de dividendo. Este afo se remunerara la accién
con un dividendo de 65,38 € por titulo, que representa
una rentabilidad por accién del 10,88%. Beneficio que
redunda en gran parte de los operadores de MERCAOLID,
ya que representan el 24,5% de su accionariado.

Fdo. Javier Pastor Antolin
Gerente de Unidad Alimentaria de Valladolid, S.A.
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ACCIONARIADO

Excmo. Ayuntamiento de Valladolid 51%
Promotora Vallisoletana de Mercados 49%
Empresas Mayoristas 24,50%
Grupo de Negocios Duero 14,06%
Inverduero 10,44%

CONSEJO DE ADMINISTRACION

Presidente
Jesus Enriquez Tauler

Consejeros

Ayuntamiento de Valladolid
Manuel Sanchez Fernandez
Mercedes Cantalapiedra Alvarez
Luis Angel Vélez Santiago
Manuel Saravia Madrigal

Promotora Vallisoletana de Mercados, S.A.
Justiniano Gutiérrez Prieto (Cons. Delegado)
Luis Alfonso Arias (Cons. Delegado)

Angel Garcia Olea

Patricio Llorente Mufioz

Secretario
Valentin Merino Estrada

Asesoria Juridica
Angel Mingo Hidalgo

Asesoria Técnica
Juan Carlos Rodriguez Aguado
Rafael Salgado

EQUIPO DIRECTIVO

Director-Gerente
Javier Pastor Antolin

Director Econémico-Financiero
Pelayo Tribifio Fernandez

Director de Seguridad y Riesgos Laborales
José Andrés Herranz Zurro

Director de Instalaciones
Eduardo Caballero Caballero

Responsable de Administracion
Eva Raquel Capellan Moral

Control de Calidad
M? Victoria Ruiz Moreno

SERVICIOS SUBCONTRATADOS

Seguridad y Vigilancia: PROSINTEL GRUPO
NORTE, S.A. (Desde 1 de Abril de 2010)
Limpieza: EULEN, S.A.

Mantenimiento instalaciones: EULEN, S.A.
Mantenimiento de redes: F.C.C.

ASOCIACIONES EMPRESARIALES
DE LOS SECTORES QUE

OPERAN EN MERCAOLID

ASEZAC (Asociacién de Empresas

delaZ.A.C. de MERCAOLID)
Responsable: D. José Gonzalez Lépez

COPROMAR (Asociacién de Comerciantes
Mayoristas de Productos del Mar de Valladolid)
Responsable: D. Manuel Alvaredo

ASOCIACION DE MAYORISTAS DE FRUTAS
Responsable: D. Luis Mato Gonzalez

A HO.VA. (Asociacion de Hortelanos de Valladolid)
Responsable: D. Carlos Garcia Revenga




































n‘ _‘L

"AI






La familia de productos pesqueros constituye la
principal excepcién dentro del crecimiento que
experimentaron el resto de productos frescos.

Por segundo afio consecutivo se redujo el consumo
domeéstico de productos pesqueros, aunque

algo menos que en el afio 2011 que alcanzé una
reduccion del 1,9%. En el afio 2012 segun datos

del Panel de Consumo, la reduccién del volumen
consumido fue del 1,2% y del 1,6% en el gasto.

Todo ello pone de manifiesto la penalizacién del
consumidor a esta familia de productos en un momento
de severa crisis como la que vivimos, identificando dichos
productos con precios elevados. El namero de ingestas

en las que interviene el pescado es aparentemente

bajo (2,7 veces a la semana de 14 ingestas posibles) y
quedando cada vez mas vinculado a los fines de semana.

Dentro de los productos pesqueros se produce una
reduccion de casi todas las subfamilias, con excepcién
de los productos cocidos que crecieron un 6%, y de

los mariscos y moluscos frescos que crecieron un 2%.
En dicho contexto los pescados frescos registraron

un descenso del -0,7%; los pescados congelados

del -3,7%; los mariscos y moluscos congelados del
-7,2%; y finalmente las conservas del -1,5%.

Por lo que al consumo extradoméstico se
refiere, las reducciones son ain mayores ya
que alcanza una aminoracioén del -6,5%.

En los Ultimos afios se sigue repitiendo un problema
estructural en el sector que viene determinado: por una
demanda de crecimiento negativo o muy débil; una
disminucién de su valor por efecto de la reducciéon de
precios, con la consiguiente pérdida de margenes; una
pérdida paulatina de peso respecto de otros sectores
alimenticios; una compra media reducida por parte

del consumidor en lo que a volumen se refiere; y
constantes desajustes entre la oferta y demanda que
provocan en demasiadas ocasiones caidas de precio.

Por lo que se refiere a los castellano-leoneses,

consumimos una media de 21 kg de productos
pesqueros al afio (2kg menos que al comienzo
de la crisis), lo que nos coloca como la tercera
Comunidad Auténoma por consumo de Espaia.

Cada castellano-leonés destina el 14,76% de su
presupuesto alimentario en el hogar a los productos
pesqueros. Exactamente destinamos 231 € anuales al
consumo de productos de esta familia, de los cuales 135 €
los destinamos a pescados frescos, 62 € a mariscos y
moluscos y 34 € al consumo de conservas.

El mercado de pescados congelados podemos
definirlo como un mercado maduro que presenta
grandes oportunidades de crecimiento. Las
estrategias deberian centrarse en intentar aumentar
la frecuencia de consumo, en mejorar la imagen del
producto y en apoyar la inversién en innovacion.

Practicamente todos los hogares compran productos
congelados, pero apenas el 69% lo consume
semanalmente. Ademas el consumo medio es muy
inferior a los productos pesqueros frescos/refrigerados.
Situacién a la que ha favorecido el buen comportamiento
en precios de los productos frescos.

No obstante la situacién econémica actual

que viven los principales grupos de empresas
nacionales de congelados, no favorece una
situacién de apoyo a la inversién en innovacion.



LA ACTIVIDAD COMERCIAL
EN MERCAOLID

El sector de productos pesqueros asentado en
MERCAOQLID, en su conjunto comercializé un total de
18.514 Tm, registrandose un descenso porcentual del
5,76% respecto al aflo anterior y siendo el segundo
afo consecutivo que registra descensos, con una
reduccion del -12,27% en un periodo de dos anos.

Las empresas asentadas en el Mercado Central
de Pescados comercializaron un volumen total de
13.425 Tm, con un descenso del -7,80% respecto

al ano pasado. Registrando un descenso de
actividad comercial por tercer afio consecutivo.

Las empresas asentadas fuera del Mercado (salas de
coccién y elaboracién, plataformas de congelados,
viveros y centrales de compras de supermercados)
comercializaron un total de 5.182 Tm, estando en
parametros similares el aflo pasado, con una leve tasa

de crecimiento del +0,04%. A ello sin lugar a dudas han
contribuido el mayor registro de entradas de producto por
parte de las centrales de compra de los supermercados
(+25,11%), y el buen comportamiento de las salas de
elaboracion de productos pesqueros (+73,41%).

Las plataformas de congelados se movieron en
niveles similares con pequeias reducciones
(-2,12%) respecto al afio anterior.

Por lo que a cotizaciones se refiere, fueron similares
al ano anterior tanto en productos frescos, con
descensos del -0,22% y en el caso de productos
congelados, con una subida moderada del +0,27%.

Los precios medios registraron un descenso
habitual en los primeros meses del afio, para
recuperarse en el ciclo medio del afio y volver a
bajar a partir del mes de agosto y no recuperarse
hasta los meses de noviembre y diciembre.

En lineas generales podemos hablar de un afio
inestable y complicado para las empresas del
sector por diversos factores concurrentes:

- Un comportamiento frio de la demanda
alo largo de todo el afio provocando una
reduccioén de precios y margenes.

- Exceso de concurrencia de géneros provocando
una situacion de saturacion de forma frecuente.
Situacién a la que no ha ayudado el buen
comportamiento y rendimiento de algunas
pesquerias importantes (merluza, gallo, rape..etc.).



- Laincorporacion de importantes operadores
del sector con una reestructuracién de cuotas
de comercializacion entre las empresas.

- Latension de la cartera de clientes, con reducciones de
los niveles de cobertura e incremento de la morosidad
media, con un aumento del porcentaje de impagados.

- Lainclusién de algunas empresas en procesos
concursales, con resultados diversos: en algunos
casos con la liquidacién societaria y en otros con
viabilidad y la pertinente firma de convenios.

A pesar de lo anteriormente expuesto, podemos
catalogar al Mercado Central de Pescados de un mercado
muy vivo con cotizaciones competitivas y centro

de referencia obligado regional, por su volumen de
comercializacién y la capacidad de absorcién de género.

A lo largo del afio se han incorporado nuevos operadores
con la consiguiente renovacién de la estructura
empresarial y ha permitido que el nivel de ocupacién
sea proximo al 100%. No obstante lo anterior siguen
existiendo operadores que se mueven en niveles
marginales, lo que ha provocado unas estrategias
destinadas a favorecer procesos de fusién/absorciéon y
colaboracién entre empresas, con el objetivo de reducir
el numero de operadores o favorecer estrategias entre
empresas que mejoren sus resultados econémicos.

A lo largo del afio también se han incorporado nuevos
negocios de venta on-line de pescado ya despiezado,
cuyas salas de elaboracién se han ubicado en
MERCAOLID.

Del volumen total de productos comercializados, el 58,47%
fueron pescados frescos, que superan los 10.895 Tm, con
un descenso 9,50% respecto al afio pasado.

Los merlucidos fueron los productos mas
comercializados, representando el 25,53% del total de
pescados frescos comercializados. El afio pasado hubo de
nuevo una excelente pesqueria en “Gran Sol” que provocé
unos precios medios desconocidos en los tltimos afios. A
su vez se provoc6 en muchas ocasiones claras situaciones
de excedente de este producto, no beneficioso para nadie.

Por el contrario hubo una serie de productos
cuyas entradas descendieron claramente y con
precios medios anuales elevados, como fueron
gran parte de los pescados azules populares:
boquero6n, sardina, bonito, chicharro...etc.

Debemos destacar el buen comportamiento de entrada
de gallo, creciendo un 3,89% respecto al afio pasado; del
salmon (+2,15%) y el bacalao fresco (+10,70). Producto este
ultimo de creciente aceptacion en el consumo doméstico.

En general los productos de acuicultura descienden
debido a una cierta recuperacion de sus precios
respecto a afos anteriores, como es el caso de

la lubina y dorada. Poniendo fin a un constante
crecimiento de estos productos en los ultimos afos.

Los mariscos, moluscos y cefalépodos frescos registraron
una entrada de 3.048 Tm, con un descenso del -3,75%
respecto al afio 2011 y representando el 16,36% del total de
productos pesqueros comercializados en MERCAOLID.

En esta subfamilia destaca el descenso en la
comercializacién del pulpo, debido a problemas
coyunturales de la principal sala de coccion de
MERCAOLID. Asimismo es destacable la reduccion
de la entrada de langostino (-6,00%) debido a la
subida generalizada de precios de dicho producto.

El resto de productos registré un comportamiento
similar al de otros afos, con excepcién de la gamba,
que tuvo un incremento importante (+14,17%).

A pesar de la grave situacién de las principales empresas
del sector de producto pesquero congelado, estos
registraron un volumen de entradas de 4.690 Tm, con un
incremento del 2,33% respecto al ano anterior, debido
entre otras razones al incremento de suministro a las
salas de elaborados. Esta subfamilia ya representa el
25,17% del total de productos pesqueros. Con excepcién de
alguna sala dedicada a la coccién del pulpo, el resto de las
salas registré un incremento de actividad a lo largo de
todo el afio.

Finalmente debemos destacar la importancia de
MERCAOLID como plataforma logistica de reexpedicién
de géneros para otras provincias o mercados de la regién.



COMPARATIVA DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
PESQUEROS 2011-2012 (TM)
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COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS PESQUEROS (KG) 2012

2012 2011 Dif. absoluta Dif. relativa% % Comerc. anual

FEBRERO 1.394.110 1.571.182 -177.072 -11,27% 7,48%

ABRIL 1.392.620 1.454.753 -62.133 -4,27% 7,47%

JUNIO 1.648.075 1.681.899 -33.824 -2,01% 8,84%

AGOSTO 1.543.926 1.775.979 -232.053 -13,07% 8,29%

OCTUBRE 1.595.602 1.586.025 9.577 0,60% 8,56%

DICIEMBRE 1.801.766 1.807.048 -5.282 -0,29% 9,67%

EVOLUCION COMERCIAL SECTOR PESCADOS 2010-2012 (KG)
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2012
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2010

(*) Incluyen Plataformas congelados, Salas de elaboracién y coccion y Centrales de compra.



PRODUCTOS PESQUEROS MAS COMERCIALIZADOS 2012

pescados frescos (kg)

PRODUCTOS 2012 (Kg) 2011 (Kg) Diferencia relativa(%) % sobre familia

PESCADILLA 1.270.865 1.325.889 -4,15% 11,66%

GALLO 903.213 869.394 3,89% 8,29%

LUBINA 722.490 761.157 -5,08% 6,63%

CHICHARRO 628.779 699.732 -10,14% 5,77%

ATUN - BONITO 514.710 540.946 -4,85% 4,72%

CONGRIO 438.824 421.258 4,17% 4,03%

TRUCHA 244283 281.302 -13,16% 2,24%

mariscos frescos (kg)

T ————————
PRODUCTOS 2012 (Kg) 2011 (Kg) Diferencia relativa(%) % sobre familia

CALAMAR 448.424 437.914 2,40% 14,71%

ALMEJA 305.483 309.006 -1,14% 10,02%

GAMBA 140.717 123.252 14,17% 4,62%

CENTOLLO 67.859 66.385 2,22% 2,23%

CHIRLA 46.364 45.837 1,15% 1,52%
BIGARO 34.764 28.778 20,80% 1,14%
congelados

e —————
PRODUCTOS 2012 (Kg) 2011 (Kg) Diferencia relativa(%) % sobre familia

LANGOSTINO 625.853 652.746 -4,12% 13,34%

GAMBA 493.654 440.173 12,15% 10,52%

POTA 197.817 206.425 -4,17% 4,22%

SEPIA 126.932 127.994 -0,83% 2,71%
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El conjunto de empresas asentadas en la ZAC de
MERCAOLID comercializaron a lo largo del 2012
un total de 44.693Tm, moviéndose por tanto en
parametros similares a los de los ultimos afos.

El sector carnico registré un volumen de entradas de
19.636Tm, con un incremento de actividad del +1,12%
respecto al afio anterior, provocado fundamentalmente
por un incremento de la actividad de despiece de una
de las principales empresas carnicas de MERCAOLID.

El sector carnico represento el 43,49% de los géneros
comercializados en la ZAC, lo que le sigue confirmando

como el principal sector de mayor importancia de la ZAC.

La tipologia de empresas es variada, desde salas

de despiece, salas de elaborados, autoservicios de
servicios carnicos y plataformas de distribucion. Las
salas de fileteado han reducido mucho su actividad
al reducir su suministro a la moderna distribucion.

El segundo sector por importancia es el de frutas y
hortalizas que incluye las plantas de maduracién
de platanos, almacenes de patatas, centrales de
compra de cadenas detallistas, almacenamiento
complementario y salas de confeccién.

Este sector comercializé un total de 13.420Tm,
representando el 30,03% del volumen comercializado
en la ZAC y con un moderado descenso del -2,15%
debido a la menor actividad de las centrales de
compra de cadenas detallistas. El sector madurador
de platano tuvo cuotas de crecimiento y el de
tubérculos tuvo datos similares al afio anterior.

El sector de productos congelados y frigorificos al
servicio de terceros registré un volumen de 3.227 Tm
con un descenso del -4,19% respecto al aflo anterior,
siendo el segundo afo consecutivo en descensos.

Los autoservicios mayoristas tuvieron registros
similares al 2011, con un leve incremento del +2,10%.

Segun datos facilitados por el Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente el
consumo de productos carnicos en el hogar aumenté
levemente un 0,8% el afio pasado. Sin embargo
descendi6 el gasto en 1,2%, representando el 22,7%
del volumen total de gasto en alimentacién.

La carne fresca se incrementoé un 0,3%. Dentro de
este grupo la carne de vacuno tuvo un descenso del
-2,6%; el pollo creci6 un 1,8%; y descendieron también
el cerdo (-0,3%), ovino-caprino (-9,2%) y conejo
(-3,3%). Por el contrario crecieron notablemente

los elaborados frescos y otras carnes (+9,2%).

También crecié moderadamente la carne congelada en
un 0,9%. Por el contrario el consumo extradoméstico de
productos carnicos registré descensos importantes.

En el caso de los castellano-leoneses seguimos siendo
una de la Comunidades con mayor consumo de
productos carnicos, destinando 396.-€ del presupuesto
familiar a estos productos, o 1o que es lo mismo el
25,30% de nuestro presupuesto. De ese presupuesto
mas del 73% se destinaron a carne fresca, el 25% a
embutidos y chacinas y el 2% a carne congelada.

Desde el 2008 el consumo de carne en el hogar de
los castellano-leoneses se ha reducido un 9%.

Fruto de la crisis se ha disminuido el consumo de las
carnes mas caras (vacuno y ovino especialmente) en
favor de otros productos como el pollo o aves en general.

La situacién del sector ganadero en nuestro pais
sigue siendo muy complicada por las disminuciones
permanentes de las rentas agrarias y por la fuerte
subida constante de los precios de produccién

(por encima del 10% en los ultimos afios de media).
Esto ha hecho replantearse a muchos productores

el abandono de las explotaciones ganaderas.

No obstante lo anterior ante la contraccion del
consumo nacional y el crecimiento de la produccién
(el vacuno el afio pasado crecio el 2,4%) las empresas
del sector estan viendo como Unica oportunidad

la exportacion para dar salida al excedente.

En este sentido fue el sector porcino el primero
en crecer pero se le ha sumado el sector vacuno
con una progresiéon mayot, ya que en el 2012
tuvo incrementos de casi el 20% de su valor.

En este contexto al margen del crecimiento hacia
paises de la CEE, se esta abriendo nuevos mercados
como el de Africa y especialmente el de Oriente Medio
ya que su consumo no plantea problemas religiosos.

En los ultimos afios se han paralizado casi todas las
inversiones en el sector y es importante el numero de
empresas afectadas por procedimientos concursales.
Asimismo el segmento de barquetas para libre servicio
no esta consiguiendo despegar ya que la bandeja lleva
aparejado un precio superior a la venta asistida en
mostrador, y en un contexto de “distribucién a precio”
hace que cada vez su penetracién sea menor.

Alo largo del afio el tinico elemento resenable
ha sido el incremento de actividad, por razones
de diversa naturaleza, de la principal empresa
del sector vacuno, incrementando notablemente
el volumen de género despiezado.

Por lo demas la tipologia de empresas
asentada en la ZAC no ha tenido sustanciales
alteraciones respecto al aflo anterior.
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En una situacién y contexto especialmente complicada
desde el punto de vista econémico que vive la sociedad
espaiola resulta motivo de especial satisfaccién poder
presentar a nuestros accionistas unos resultados que
podemos valorar un afio mas de positivos.

Los beneficios de la sociedad antes de impuestos (BAI)
alcanzaron la cifra de 722.373 €, lo que representa un
incremento porcentual del 6,86% respecto a los resultados
del ejercicio anterior.

En dicho resultado ha influido una mejora de los ingresos
corrientes y un contenido crecimiento de los gastos de
explotacion por debajo del porcentaje de los ingresos.
Todo ello a pesar de que el Consejo de Administracién

de la Sociedad adopté como acuerdo la congelacién de
rentas durante un periodo de tiempo de dos afios y que las
tarifas de acceso del mercado permanecen congeladas.

Los datos al cierre del ejercicio 2012 recogidos en
la Cuenta de Resultados de Unidad Alimentaria
de Valladolid S.A. reflejan una cifra de negocios
de 2.114.343 €, registrando un incremento de
4,88% respecto al ejercicio anterior.

Desglosada la cifra de negocio, 1.951.702 € (73,50%)
correspondieron a ingresos corrientes o propios de la
actividad, incrementandose en un 4,50% respecto al
ejercicio anterior; los ingresos por entradas han supuesto
149.088 € (6,07%), descendiendo en un -6,14% sobre el

afo anterior; otros ingresos de explotacién ascienden a
354.167 €, incrementandose un 3,67% respecto al ejercicio
anterior; los ingresos financieros ascendieron a 51.787 €,
registrando un descenso del -1,35% respecto al ejercicio
2011.

Por lo que respecta a los ingresos corrientes de la
sociedad, los ingresos procedentes de las rentas de
ocupacién de espacios en los Mercados Centrales
ascendieron a 1.457.942 €, incrementandose en un 5,89%
respecto al 2011; los procedentes de rentas de ocupacién
de laZ.A.C. (Zona de Actividades Complementarias)
ascendieron a 493.760 €, incrementandose en un 4,06%.

En cuanto al capitulo de gastos, éstos ascendieron en
su conjunto a 1.784.370 €, registrando un incremento del
2,23% respecto al ejercicio 2011.

Dentro de la estructura de gastos, los gastos de
administracién representaron el 1,31%, los gastos
correspondientes a servicios exteriores el 38,13%, los

de aprovisionamiento el 5,15%, los gastos de personal el
17,96%, los gastos tributarios el 2,31%, las amortizaciones y
otras dotaciones el 32,87% y los gastos financieros 2,27%.

El Resultado Econémico Bruto de Explotacion (R.E.B.E.)
fue de 1.297.560 €, lo que representa una incremento del
7,93% respecto al afio 2011.

En el capitulo de dotaciones éstas ascendieron a 586.574
€, correspondiendo 550.342 € a amortizaciones por
inmovilizado y 36.167 € a dotaciones para trafico.

Por lo que se refiere al Estado Patrimonial de la sociedad
reflejado en el Balance de Situacién a 31-12-2012, la cifra
total de Activo y Pasivo se ha situado en 11.165.846 €,
aminorandose en 24.216 € respecto al ejercicio anterior.

El pasivo de la sociedad refleja una estructura financiera
solvente y saneada con una cifra de Recursos Propios de
7.484.380 €, de los que el 79,17% corresponden a Fondos
Propios de la sociedad.

Cabe destacar que durante el ejercicio 2012, la sociedad
tiene un endeudamiento por importe de 708.209,96 € para
sufragar el 75% de la inversién en plantas fotovoltaicas
realizadas en afios anteriores.

Finalmente y como indicadores de la estructura
financiera saneada de la sociedad, la ratio de exigible o
endeudamiento a 31-12-2012 se sitiia en el 0,53.

El ejercicio 2012 se realizaron como inversiones mas
significativas la adquisicién de una nave industrial por
valor de 73.239 €, camaras y equipos frigorificos por
importe de 27.000 € ; y mejoras de eficiencia energética
por importe de 31.500 €.

La disponibilidad financiera de la Sociedad le permite
contemplar nuevas inversiones que le garanticen
incrementar los ingresos tipicos y atipicos en una politica
de diversificacién.

A pesar de ello la Sociedad tiene previsto mejorar los
resultados del 2012 gracias a la aportacién de ingresos
extraordinarios.

Una vez cumplidas las obligaciones tributarias,
constituida la pertinente Reserva Legal y Reserva
Voluntaria por importe de 45.076 €, la Sociedad destinara
el remanente al pago de dividendo al accionista.

El dividendo por accién queda fijado en 65,38 € por titulo,
que conlleva una rentabilidad por accién del 10,88%.

* Los estados financieros de Unidad Alimentaria de Valladolid, S.A.
correspondientes al ejercicio 2012 han sido auditados por Cauder S.L.
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PESCADOS M. GARCIA, S.L. 122 AP-4

ARIAS CAL, S.L. P-4 =

PESCASANTIAGO, S.L. 12=7 =

ALBAOLID 20009, S.L. P-59 AP-5,6,12y19

CONGEMASA, S.L. P-11 =

PESCAGALINDO, S.L. P-13,15, 21 AP-3

AZUL MAR, S.L. P-16 AP-14

FELIX CASADO, S.L. P-18 AP-15

PESCADOS ENRIQUE S.L. P-20 AP-16























