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HECHOS MAS

DESTACADOS

-

LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA
ENEL2015

Tras afos de crisis de consumo, se puede considerar que el 2015 ha
marcado un punto de inflexion hacia la recuperacion, ain no exento
de sombras. Parece que el consumidor esta empezando a adaptar
sus habitos de consumo a un timido proceso de mejora.

Segln los informes de las Consultoras especializadas en gran
consumo, este obtuvo el mejor resultado en siete afos tras crecer
un 1,7 %. Este crecimiento se produjo incluso en un escenario
sin deflacion, al contrario de lo que ocurrid en el 2014, ya que
los precios en su conjunto crecieron un 0,7 %. Por volumen, la
despensa de los hogares espanoles subio un 1% respecto al afo
anterior.

A ello ha contribuido una mejora de los indices de confianza de
los espanoles, una cierta recuperacion de empleo y una mayor
disponibilidad de rentas, favorecido por un Euribor negativo y
el abaratamiento de ciertas fuentes de energia. Estos datos se
confirman si tenemos en consideracion que la tasa de ahorro de
los hogares espafoles bajo dos décimas por el incremento del
consumo, situandose en el 9,4 % de la renta disponible.

Quizas el aspecto mas interesante ha sido el consumo de
productos frescos en la cesta de la compra de los espafnoles
ya que creci6 un 3,3 %, a un mejor ritmo que las categorias de
alimentacion envasada, que lo hicieron en un 2,4 %. No obstante,
el comportamiento ha sido desigual ya que el consumo de frutasy
hortalizas crecio un 9,8 %y un 8,1 % respectivamente. Pero, por el
contrario, descendid el volumen de ventas de productos carnicos,
un 0,3 %, siendo el principal producto de la cesta de perecederos.

Asimismo, la sala de ventas de la “Gran Distribucion” crecio un 1,7 %;
es decir, el mayor crecimiento del Ultimo lustro, con un incremento
de la cuota de los grandes grupos de distribucion que continda con
su proceso de concentracion.

En los proximos afos las claves del sector de la “Gran Distribucion”
seguiran siendo el desarrollo del ecommerce, la decision de apoyar
o no la marca de distribuidor (marca blancal y la batalla de fidelizar
al consumidor a través de la seccion de frescos, en detrimento del
establecimiento especializado o distribucion detallista tradicional, que
encuentra un fuerte competidor en el “supermercado de proximidad”.
Formato con cuotas de especial crecimiento en Espana en los 0ltimos
anos.

No obstante, aunque determinados indicadores han mejorado
(reduccion de los actos de compra, menor cuota de la marca blanca,
incremento de la innovacion, incremento en la valoracion de otros
factores diversos del precio, ... etc), lo cierto es que los habitos de
consumo adquiridos durante la larga crisis economica que hemos
vivido, se van a mantener durante un largo periodo de tiempo, con
un comportamiento, eso si, mas bipolar por parte del consumidor.

El consumo en Espafa se enfrenta a un contexto en el que todavia
solo una de cada cuatro personas piensa que el pais se alejara del
fantasma de la recesion en los proximos doce meses. Existe ain un
70 % de los consumidores que modifican sus habitos de compra
para ahorrar en lo que a gastos domésticos concierne. Todo ello
conforme a las encuestas realizadas por las consultoras de consumo.

A esta situacion contribuyen sin lugar a dudas las sombras a las que
haciamos alusion al principio: una tasa de desempleo elevada, muy
por encima de la media de la UE, un fuerte grado de envejecimiento
poblacional, una pérdida de poblacion en términos absolutos y una
pérdida de disponibilidad de rentas en importantes sectores de la
poblacion espanola.

TENDENCIAS DEL MUNDODE LA
DISTRIBUCION

En la distribucion comercial en Espaiia se ha producido, en los Gltimos
cincuenta anos, la sustitucion del despacho como tecnologia de venta
por el libre-servicio. La aparicion de los primeros supermercados a



finales de los cincuenta y de los hipermercados en los sesenta, supuso
el progresivo abandono del despacho personal atendido por un
empleado, a favor del libre-servicio.

En este periodo, éste ha ido ganando cuota de mercado, aunque el
despacho atendido continta teniendo importancia, en especial en el
sector de productos frescos.

Con el cambio del milenio se inicia el desarrollo del comercio
electronico como nueva tecnologia comercial. Al igual que sucedio
con anterioridad, la irrupcion del comercio electronico debera convivir
con los sistemas de libre-servicio y despacho atendido. La complejidad
de los productos alimenticios, la dificultad de estandarizar la oferta
en productos frescos, la carga emocional en la compra de estos
productos por parte del consumidor y los problemas y elevados costos
de una distribucion capilar hasta el domicilio de estos productos,
seguramente provoquen un crecimiento del comercio electronico en
el sector de la alimentacion, mas pequefio que en otros sectores de la
distribucion.

La crisis economica ha hecho que el precio sea el principal
determinante de compra para el consumidor, dando lugar a un
mercado caracterizado por la fuerte rivalidad competitiva en el que la
reduccion de margenes y precios han sido la principal herramienta de
marketing.

Esta previsto que esa tendencia continUe, teniéndose que enfrentar
las empresas a un mercado cada vez mas segmentado como
consecuencia del incremento de la desigualdad de las rentas de los
consumidores.

La estrategia de las empresas se centrara por tanto en la
diferenciacion frente a la competencia, para ajustarse mejor a
los deseos del segmento objetivo que quiere captar y reforzar la
fidelizacion del consumidor. Para lograrlo sera dificil utilizar un Unico
formato comercial y por tanto, las empresas tenderan al multiformato
(politicas multiensenas).

La progresiva repercusion del comercio electronico unido a una
prevision de crecimiento econdmico y poblacional débil, provocara
una reordenacion de las inversiones de las empresas de distribucion,
reduciendo la inversion en puntos de venta e incrementandola en
su red logistica. Es decir, menor nimero de tiendas y mayor nimero
de almacenes. Buscando formatos mas pequefios y mas proximos al
consumidor, en especial en el sector de productos alimenticios frescos.

Finalmente, también las administraciones pUblicas tendran que
ajustarse, a través de la regulacion, a la nueva situacion. La irrupcion
del comercio electronico opera por encima de los territorios y no
precisa de tantas instalaciones fisicas. La regulacion debera tender a
ocuparse de menos aspectos fisicos (licencias de apertura, horarios,
rebajas, ... etc.) y debera centrarse mas en otros, en especial los de
defensa del consumidor y del medio ambiente.

LA ACTIVIDAD COMERCIAL
ENMERCAOLID

La actividad comercial alo largo del 2015 ha sido desigual en funcion de
los diversos sectores presentes en MERCAQLID.

El Sector de Frutas y Hortalizas registro un incremento del 3,18 % en
volUmenes comercializados, con crecimientos positivos de todos los
subsectores, a excepcion del de maduracion de platanos y bananas.

A estos resultados, sin lugar a dudas, han influido factores de
diversa naturaleza: una bondadosa climatologia que ha permitido
alargar campanas de algunos productos, la creciente cuota de
penetracion comercial en la region y las importantes campanas de
comercializacion realizadas por algunos de los operadores con la
moderna distribucion.

Asimismo continUa el grado de concentracion empresarial con la
reabsorcion de espacios comerciales libres por parte de los propios
operadores presentes en el Mercado.

Por contra, el Sector de Productos Pesqueros siguio la senda de datos
negativos de afios anteriores con un descenso porcentual conjunto
del -0,83 % respecto del aho anterior. No obstante, las actividades
pesqueras asentadas en la Zona de Actividades Complementarias
(salas de elaboracion, congelados, centrales de compra), crecieron un
2,29 % en los volUmenes comercializados.

Sin embargo, los peores datos los registraron los operadores
mayoristas asentados en el Mercado Central de Pescados, que de
forma conjunta, registraron un descenso del -2,31 % en el volumen
anual comercializado.

Estos datos negativos fueron compensados con una subida de los
precios medios ponderados que fue del 847 % en producto fresco.

La actividad comercial de la Z.A.C. (Zona de Actividades
Complementarias), se situd en parametros similares a los del afio
anterior, aunque con un incremento conjunto del 3,59 % gracias al

aumento de actividad en las salas de despiece del sector carnico, que
crecio un 4,68 %.

ESTRATEGIA

El proyecto de MERCAQLID sigue consolidandose afo tras afo como
el Poligono Alimentario Mayorista mas importante de la Meseta Norte
en lo que a sus productos frescos se refiere. En este sentido sigue
creciendo la cuota de penetracion comercial y siguen aumentando las
relaciones comerciales de los operadores asentados en MERCAQLID
con los de otras provincias o regiones limitrofes.

Aligual que sucede en la mayoria de sectores, la fuerte competencia
y los procesos de concentracion empresarial han provocado la
eliminacion de ciertos operadores.

Asimismo, el crecimiento de la cuota de la gran distribucion y el
empuje de esta en la cuota de frescos, en detrimento de la distribucion
detallista especializada, implican una cierta redefinicion del papel de
los Mercas.

Todo ello obliga a combinar dos estrategias complementarias:

A corto plazo, la reorganizacion y redistribucion de espacios y la mejora
delas instalaciones para favorecer una mayor funcionalidad de estas.

A medio-largo plazo, la redefinicion del proyecto para incrementar
las relaciones con las nuevas formas comerciales y anticiparse a las
nuevas exigencias logisticas.



En este contexto, los 6rganos de direccion de MERCAQLID han
decidido involucrarse junto con otros Entes Publicos y Privados, a
través de la creacion de un Consorcio, en un ambicioso proyecto de
desarrollo de un Poligono Logistico-Alimentario. Proyecto que aspira
a laintegracion del Sector Logistico, Industrial Agroalimentario y de la
Distribucion Alimentaria, siendo en este Gltimo sector, donde tendria
cabida un “Merca de Tercera Generacion” en el que la intermodalidad
en el transporte sera clave.

En la actualidad, el proyecto se encuentra en fase muy embrionaria,
siendo los proximos anos decisivos para su desarrollo.

-

ACTIVIDAD ECONOMICA E INVERSIONES

En el campo econdmico y financiero, la Sociedad ha cerrado este aio
con unos beneficios antes de impuestos de 654.250 €, es decir, un
4,8 % superiores a los registrados en el 2014.

Las claves para estos resultados positivos han sido un importante
esfuerzo en la contencion de los gastos de explotacion (-4,40 %)
y el incremento de la partida de “otros ingresos” por la percepcion
de mayores rendimientos derivados de la produccion eléctrica de
nuestras plantas fotovoltaicas.

Deducidos Impuesto de Sociedades, Reserva Legal y Voluntaria, la
Sociedad ha tenido un remanente de 396.368 € destinado al pago
de dividendos. Quedando fijada la rentabilidad neta por accion en el
8,42 %; es decir, un 1,61 % superior al afo anterior.

La saneada estructura financiera de la Sociedad ha permitido
acometer importantes inversiones en el afo 2015, convirtiéndose en
uno de los afos mas importantes de su historia en lo que a volumen

de inversion se refiere. En concreto, se asumieron inversiones por un
montante global de1.079.397 €.

La inversion mas importante fue la recompra al anterior arrendatario,
de una planta fotovoltaica sobre techumbre, de 0,225 Mw, por importe
de 974669 €, con la finalidad de incrementar y diversificar las fuentes
deingresos de la Sociedad.

Asimismo se incrementaron las inversiones en mejora de dotaciones
frigorificas y climatizaciones, por importe de 67.834 € y en equipos de
seguridad del recinto, por importe de 31.312 €.

La solvencia financiera permitira a la Sociedad seguir aprovechando
oportunidades de inversion y estar presente en futuros proyectos de
transcendencia.

MEDIO AMBIENTE

A'lo largo del 2015 se han realizado importantes esfuerzos para la
mejora del sistema de gestion interna de residuos implantado en
MERCAOLID, incrementandose de forma notable el porcentaje de
recuperacion de residuo organico (carton, madera, film plastico,
poriexpan, envase de plastico, ... etc.), con destino a su posterior
recuperacion en plantas especializadas. Todo esto se ha logrado a
través del desarrollo de campanas de sensibilizacion, implantacion de
nuevas reglas de funcionamiento interno, importantes inversiones en
contenedores y compactadores diferenciados segin el tipo de residuo

e incremento de medios fisicos y humanos por parte del gestor del
Punto Limpio de MERCAOLID.

Los problemas ocasionados por algunas empresas en lo que a
contaminacion de aguas residuales se refiere, ha obligado a la
Sociedad a desarrollar una Plan Especifico de Vertidos que se
presentara al Ayuntamiento de Valladolid y que supondra la asuncion
de importantes inversiones para una perfecta individualizacion de
vertidos de agua que tengan por destino el EDAR. Inversiones que se
acometeran alo largo del 2016.

Por Oltimo, destacar el buen comportamiento de las plantas
fotovoltaicas de autoconsumo instaladas en su momento, que ha
permitido unaimportante reduccion del consumo eléctrico en algunas
areas de MERCAOLID.

-

COMUNICACION

En este apartado debemos destacar que a lo largo del 2015 se han
realizado dos importantes actuaciones:

Por un lado, la puesta en funcionamiento de un Portal de
Transparencia con el objetivo de incrementar los niveles de
transparencia y accesibilidad por parte de los usuarios, en relacion a los
principales aspectos normativos, econdmicos y de organizacion de la
Sociedad.

Por otro lado, debemos resaltar el comienzo de la renovacion de la web
institucional de MERCAOLID que pretende dar un acceso mas rapido y
directo a toda la informacion institucional y de servicios de la Unidad
Alimentaria.

P

CONSEJO DE ADMINISTRACION

A'lo largo del afio 2015 y como consecuencia del resultado de las
elecciones municipales de mayo, se han producido cambios en |a
composicion de los Organos de Gobierno de la Sociedad afectando a
cuatro vocales en representacion del Excelentisimo Ayuntamiento de
Valladolid y a la Presidencia de la Sociedad.

Por lo que a la representacion de Promotora Vallisoletana de Mercados
S.AA serefiere, también se han producido cambios o sustituciones en lo
que al representante de Banco CEISS se refiere.

Cambios y sustituciones que han afectado a mas del cincuenta por
ciento de la composicion del Consejo de Administracion.

_te

Fdo. Javier Pastor Antolin
Gerente de Unidad Alimentaria de Valladolid, S.A.






ACCIONISTAS Y oRGANOS DE

GOBIERNO

ACCIONARIADO
EXCMO. AYUNTAMIENTO DE VALLADOLID 51%
PROMOTORA VALLISOLETANA DE MERCADOS 49%
Empresas Mayoristas 24,50%
Grupo de Negocios Duero 14,06%
Inverduero 10.44%

CONSE.JO DE ADMINISTRACION
PRESIDENTE

Jesus Enriquez Tauler (Ayuntamiento de Valladolid)'
Maria Sanchez Esteban (Ayuntamiento de Valladolid) 2

CONSEJERQ DELEGADO
Justiniano Gutiérrez Prieto (Promotora Vallisoletana de Mercados S.A)

VOCALES AYUNTAMIENTO DE VALLADOLID
Mercedes Cantalapiedra Alvarez'
Manuel Sanchez Fernandez'

Manuel Saravia Madrigal'

Luis Angel Vélez Santiago'

JesUs Enriquez Tauler?

Héctor Gallego Blanco?

Juan Antonio Gato Casado ?
JesUs Javier Presencio Pena >
Pilar Vicente Tomas®

PROMOTORA VALLISOLETANA DE MERCADQS, S.A.
Luis Alfonso Arias de Alba

Raquel Cordero Gomez3

Patricio Llorente Munoz

SECRETARIO
Valentin Merino Estrada (Secretario General Ayuntamiento de
Valladolid)

ASESORIA JURIDICA
Angel Mingo Hidalgo

ASESORIATECNICA

Miguel Sancho Cuesta (Jefe del Servicio de Salud y Consumo
Ayuntamiento de Valladolid)

Rafael Salgado Gimeno (Interventor Ayuntamiento de Valladolid)
Javier Pastor Antolin (Director-Gerente Unidad Alimentaria de
Valladolid S.A)

Pelayo Tribifo Fernandez (Director Financiero Unidad Alimentaria

de Valladolid S.A)

) Hasta 01/07/2015
@ Desde 01/07/2015
© Desde 07/10/2015

@ Hasta12/01/2016
© Desde 12/01/2016

EQUIPQ DIRECTIVO

DIRECTOR-GERENTE
Javier Pastor Antolin

DIRECTOR ECONOMICO-FINANCIERO
Pelayo Tribino Fernandez

DIRECTOR DE SEGURIDAD

José Andrés Herranz Zurro

DIRECTOR DE INSTALACIONES
Eduardo Caballero Caballero

RESPONSABLE DE ADMINISTRACION
Eva Raquel Capellan Moral

CONTROL DE CALIDAD
M2 Victoria Ruiz Moreno

DOCUMENTACION
Elena Mansilla Castrillo

SERVICIOS SUBCONTRATADOSO
CONVENIOS

SEGURIDAD Y VIGILANCIA: GRUPO NORTE SOLUCIONES
SEGURIDAD S.A.

LIMPIEZA: EULEN S.A
MANTENIMIENTO INSTALACIONES: EULEN S.A.
MANTENIMIENTO DE REDES: F.C.C.

PUNTO LIMPI0: EUROPAC RECICLAS.A.U.
AREA DE FORMACION: MARS DIGITALS.L.

MANTENIMIENTO DE SISTEMAS DE SEGURIDAD: EULEN
SEGURIDAD S.A.

MANTENIMIENTO INFORMATICO: AGECYL S.L.y ABACO, C.E.
INFORMATICOS S.L.

ASOCIACIONES EMPRESARIALES DE L OS
SECTORES QUE OPERAN EN MERCAOLID

ASEZAC (ASOCIACION DE EMPRESAS DE LA Z.A.C. DE MERCAOLID)
Responsable: D. José Gonzalez Lopez

COPROMAR (ASOCIACION DE COMERCIANTES MAYORISTAS DE
PRODUCTOS DEL MAR DE VALLADOLID)
Responsable: D. Manuel Redondo Alvaredo

ASOFRUMER (ASOCIACION DE MAYORISTAS DE FRUTAS DE MERCAOLID)

Responsable: D. Luis Mato Gonzalez

AH.0V.A. (ASOCIACION DE HORTELANOS DE VALLADOLID)
Responsable: D. Carlos Garcia Revenga


















El sector de frutas y hortalizas constituye uno de los ejes
del sector agrario espanol. Abarca una superficie de cultivo
de 1,5 millones de hectareas, con una produccion de mas de
24 millones de toneladas y una facturacion de unos 17.000
millones de euros, representando asi el 40 % de toda la
produccion agraria.

El negocio genera, ademas, el 50 % de todo el empleo
agricola, con unos 400.000 puestos fijos y otros 100.000
indirectos. En lo que se refiere a las exportaciones, el sector
vende fuera de Espana (fundamentalmente a paises de la UE
y el resto de Europal unos 13 millones de toneladas por valor
de 13.000 millones de euros. Creciendo asi un 12 % respecto al
ano anterior.

Son datos lo suficientemente significativos de la importancia
del sector. No obstante, también existen amenazas o desafios
en el sector que tienen origen en diversas causas:

« Elincremento de la productividad de las producciones bajo

invernadero de los paises del norte de Europa ayudado por
el cambio climatico.

La fuerte competencia de producciones de terceros paises,
especialmente del Magreb, con bajos costes de produccion,
disfrutando, en algunos casos, de aranceles reducidos para
el acceso de sus productos en la UE.

La necesaria modernizacion de los invernaderos espanoles
paraincrementar los ratios de produccion.

Una excesiva atomizacion de la produccion que provoca una
desigual relacion con una demanda muy concentrada.

Un riesgo de sobreoferta, especialmente si no funcionan
las exportaciones, que lastra en muchos momentos a las
cotizacionesy precios.

Y finalmente, el estancamiento de las rentas agrarias, pese
al incremento de las ayudas comunitarias directas, por el
escaso avance del valor de la produccion agraria, debido
al mal comportamiento de los mercados y el incremento
constante de los costes de produccion.



La actividad del sector hortofruticola de MERCAOLID en el
ano 2015 ha venido marcada por dos factores: incremento
del volumen de géneros comercializados y un moderado
crecimiento del valor o facturacion por el incremento de las
cotizaciones de la gran mayoria de productos.

El sector comercializd en su conjunto un volumen total de
121.211 Tm, registrando un incremento del 3,18 % respecto al
ano anterior.

También las cotizaciones medias fueron algo mas elevadas
que el ano anterior. El precio medio ponderado del conjunto
de productos pertenecientes a la subfamilia de frutas quedo
fijado en 0,99 €/kg, con un incremento del 1,02 %; los de
hortalizas y verduras quedo fijado en 1,02 €/kg, con un
incremento del 1,98 %; y el de patatas tuvo un aumento del

217 %.

Del conjunto de productos comercializados, el 58,47 %
correspondieron a frutas, que tuvieron un incremento del
3,45 %, excluidos los platanos que descendieron el volumen
comercializado un 5,60 %; el 32,35 % fueron verduras y
hortalizas, con un incremento del 3,48 %; y el 9,18 % fueron
patatas que registraron un incremento del 11,09 % respecto al
2014,

El nivel de ocupacion del Mercado Central de Frutas sigue
siendo 6ptimo alcanzando un grado de explotacion del 100 %
del espacio de venta. También ha continuado el incremento
de espacio comercial medio explotado por empresa ya que
los espacios libres han sido reabsorbidos por los propios
operadores del Mercado. En este sentido es destacable
que desde 1997 (fecha de inauguracion de MERCAQLID),
se ha pasado de una media de superficie comercial por
empresa de 139 m? a una de 230 m? en el aho 2015, excluidas
las superficies complementarias de empresas en la ZAC.
Dato que confirma un fuerte proceso de concentracion y
racionalizacion de la estructura empresarial como sucede en
la mayoria de Mercas de la geografia espaniola.

También es destacable el esfuerzo inversor de las empresas
mayoristas, ya que se ha alcanzado en el afo 2015 una
superficie comercial climatizada equivalente al 75 % de toda
la superficie comercial. A ello sin lugar a dudas ha contribuido
la politica de ayudas a las empresas aprobada por el Consejo
de Administracion de MERCAOLID, para la mejora de las
estructuras comerciales.

El Mercado Central de Frutas de MERCAQLID sigue
confirmando su caracter estratégico en la estructura
comercial mayorista del sector en la Comunidad de
Castillay Leon, como lo pone de manifiesto el incremento

de la actividad comercial y de operaciones comerciales
de los operadores de MERCAOLID con otros operadores
mayoristas de la region y la fuerte importancia logistica de
las instalaciones de algunos operadores con cadenas de la
moderna distribucion.

Por lo que a operadores se refiere, el 78,74 % del volumen
comercializado fue a través de empresas mayoristas del
Mercado Central de Frutas, el 15,08 % por parte de empresas
maduradoras de platanos y almacenes de patatas delaZ.A.C.,
y el 6,18 % por productores agrarios.

Por lo que a la temporalidad se refiere, es resenable el mejor
comportamiento comercial de los meses de primaveray
verano.

Dentro de los productos mas comercializados a lo largo del
2015 podemos destacar los siguientes aspectos:

« Un descenso del volumen de platano comercializado al
reducirse la actividad de maduracion por parte de algin
operador con destino a una gran cadena de supermercados.

« El destacable volumen comercializado de fresa-freson por
el buen comportamiento de la campana y por la existencia
de operadores muy competitivos en el sector.

« Descenso continuado tras sucesivos anos de un producto
estrella como la naranja (-2,03 %] y por el contrario,
un continuado crecimiento ano tras ano del volumen
comercializado de mandarina (+7,64 %).

+ Moderados crecimientos de algunos productos de gran
consumo como la manzana (+1,20 %), melocoton (+0,75 %),
nectarina (+0,80 %), uva (+2,36 %), melon (+1,11%]) o sandia
(+9,22 %).

« Descenso del volumen comercializado de cereza (-6,74 %)
debido a una campana algo irregular.

+ Reduccion de la entrada de producto exatico por razon de
precio, cortandose el constante crecimiento de producto
importado de los Gltimos anos en favor de producto de
temporada.

« El excelente comportamiento de la mayoria de productos
pertenecientes a las verduras y hortalizas con moderados
crecimientos de casi todos los productos mas significativos
excepto la coliflor, col y calabacin.

« Finalmente destacar el fuerte incremento de la
comercializacion de patata debido a los bajos precios
compensados solo a final de ejercicio.
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MEDIA MENSUAL Y DIARIA 2015 (KG)

ACUMULADO MEDIA
PRODUCTOS 2015 MENSUAL | MEDIADIARIA

FRUTAS 56.881.743 4740145 225.721
HORTALIZAS 39.216 477 3.268.040 155.621
PATATAS 11129.010 927417 44163
PLATANOS 13.984.127 1165.344 55493
TOTALES 121.211.357 | 10.100.946 480.998 |

O Frutas 58.47%
O Hortalizas 32,35%
@ Patatas 9,18%

COMERCIALIZACION DE FRUTAS Y HORTALIZAS (KG) 2015

PRODUCTOS 2015 2014 | DIF.ABSOLUTA | DIF. RELATIVA% | % COMERC ANUAL

ENERO 8.642.370 8.538.245 104125 1.22% 713%
FEBRERO 8.060.555 8.358.770 -298.215 -3.57% 6.65%
MARZO0 10.218.117 9.997176 220.941 2.21% 843%
ABRIL 9.115.094 10.020.671 -905.577 -9.04% 752%
MAYO 10.981.749 11.571.350 -589.601 -510% 9,06%
JUNIO 12424164 11.688.825 735.339 6.29% 10,25%
JULIO 13.345.371 11.054.457 2.290.914 20,72% 11.01%
AGOSTO 10.193.875 9.010.380 1183495 1313% 841%
SEPTIEMBRE 9.502.970 9186.594 316.376 344% 7.84%
OCTUBRE 9.878.726 9.310100 568.626 6.1% 8.15%
NOVIEMBRE 9466.607 9.305.771 160.836 1.73% 7.81%
DICIEMBRE 9.381.759 9.433.293 -51.534 -0,55% 7.74%

121.211.357 117.475.632 3.735.725 100,00%




Patatas
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i
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Productores Agrarios 6.18%
Mercado Central Frutas y Hortalizas 78,74%
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PRODUCTOS

2015

2014

DIF. RELATIVA %

% SOBRE FAMILIA

NARANJAS

14.886.520

15.194.978

-2,03%

21.01%

PLATANOS

13.694.000

14.506.356

-5,60%

19,32%

MANZANAS

5.563.180

5497213

120%

7.85%

MANDARINAS

5415.856

4.908.779

10,33%

764%

MELOCOTONES

4627713

4.593.264

0.75%

6.53%

MELONES

4.355.665

4.307.848

11%

B6.15%

PERAS

4124.355

4.239.238

-2.71%

5.82%

SANDIAS

4.222.054

3.865.641

9.22%

596%

FRESA / FRESON

4.395.395

3.894.900

12,85%

6.20%

KIWIS

1.641.695

1.867.685

-1210%

2.32%

NECTARINAS

1.517.279

1.505.237

0.80%

214%

PINAS

1.312.571

1.272.734

3/13%

1.85%

LIMONES

1476435

1431.209

316%

2,08%

CEREZAS

1.242103

1.331.872

-6.74%

1,75%

UVAS

967151

944.853

2.36%

1.36%

CIRUELAS

1.057.275

1.014.854

418%

149%




PRODUCTOS

2015

2014

DIF. RELATIVA %

% SOBRE FAMILIA

TOMATES

10.237.280

9.924653

315%

20,33%

PATATAS

11128.537

10.017.586

11.09%

2210%

LECHUGAS

6.000.800

5.877.375

210%

11.92%

CEBOLLAS

4.739.349

4479.536

5.80%

941%

PIMIENTOS

3.382.204

3333129

129%

6.72%

ZANAHORIAS

2.610.324

2.537.991

2.85%

5.18%

COLIFLORES

1.678.868

1.887.642

-1,06%

3.33%

J. VERDES

1.835.010

1.702.710

777%

3.64%

CALABACINES

1.556.687

1.619.187

-3,86%

3.09%

CHAMPINONES/SETAS

1.273.830

1.268.349

044%

2.53%

PUERROS

1.252.872

1209103

3.62%

2.49%

PEPINOS

1.234.582

1199.788

2.90%

2.45%

COLES-REPOLLOS

867734

905.304

-415%

1.72%

ACELGAS

806483

820.764

-174%

1,60%

ALCACHOFAS

© c. Valenciana 23%
@ Canarias 16%

@ Andalucia 1%

@ Cataluia 9%

@ Murcia 9%

(@) Aragon 6%

@ Extremadura 4%
O UE4%

@ Iberoamérica 7%
@ castilla y Ledn 2%
O castilla La Mancha 2%
(OF R Rioja 1%

@ Africa3%

@ 0tros3%

767482

O Andalucia 29%

747669

@ castilla y Leon 23%

@ Murcia15%

@ . Valenciana 11%

QL Rioja 4%

© Castilla La Mancha 2%

@ Navarra1%
O uES%

@ titremadura1%

@ Africa 6%
O otros 3%

2,65%

1,52%

PROCEDENCIAFRUTAS =~ PROCEDENCIAHORTALIZAS =~ PROCEDENCIA PATATAS

O castilla y Leon 55%
@ UE22%

@ Andalucia 17%

@ Africa 4%

@ 0tros2%
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El comportamiento del Sector de Productos Pesqueros en
MERCAOLID ha sido desigual segin la tipologia de actividad a
la que nos referimos. En este sentido podemos confirmar un
buen comportamiento de los volUmenes comercializados por
las salas de elaboracion y coccion presentes en MERCAOLID,
con un incremento del 6,89 %; el de las centrales de compra
de las cadenas de supermercados, con una recepcion de
géneros que se incrementd6 en un 1,53 %; y finalmente un
comportamiento similar al ano anterior de las Plantas de
Distribucion de Congelados.

Por el contrario, el volumen comercializado por el conjunto de
empresas mayoristas del Mercado Central de Pescados, un
ano mas registro un descenso del 2,31%.

Esta situacion fue compensada no obstante con unas
cotizaciones medias mayores en un 8,47 % respecto al afo
anterior en productos frescos, aunque en congelados fue
inferior en un 5,81 % respecto al 2015.

En este descenso del volumen comercializado debemos
seguir reiterando los factores aludidos en anos anteriores:

+ Una alteracion en los habitos de consumo o compra
domeéstica por efecto de la crisis economica y la pérdida de
disponibilidad de renta, con penalizacion del consumo de
productos pesqueros a favor de otros alternativos.

+ Una creciente pérdida de cuota del comercio detallista
especializado a favor de la figura del supermercado de
proximidad, cercana a 9 puntos en los Ultimos afos.

+ Una creciente pérdida de margenes comerciales o de
explotacion por exceso de competencia, con una reduccion
de demanda.

+ Un creciente aprovisionamiento desde origen por parte de
la moderna distribucion.

Todos estos factores entre otros siguen influyendo en una
reestructuracion del sector mayorista, con un claro proceso
de seleccion y concentracion empresarial.






En el caso de MERCAOLID sigue un aio mas destruyéndose
estructura empresarial en el sector con una escasa capacidad
de reabsorcion de espacio comercial por parte de los propios
operadores asentados en el Mercado.

Conforme a los estudios sobre comportamiento de demanda
efectuados por el MAGRAMA en los Gltimos afos, se pueden
confirmar las siguientes tendencias:

« Gana peso tanto en consumo (0,6 %) como en gasto (+0,5 %),
el pescado fresco.

« Pierden peso los productos pesqueros congelados tanto
en consumo (mas de un punto el pescado fresco y medio
punto los mariscos y moluscos), como en gasto (mas de un
punto los pescados y medio punto los mariscos-moluscos).

« Pierden peso el consumo de mariscos y moluscos frescos
(0,7 puntos) y el gasto (1,1 puntos).

« Los mariscos y moluscos cocidos permanecen estables.

Y finalmente las conservas aumentan tanto en consumo

(1,6 %) como en gasto (+2,3 %).

El sector empresarial de productos pesqueros en
MERCAOQLID, en su conjunto comercializé un total de 17.396
Tm, alcanzando un volumen de comercializacion similar al aho
anterior, con un descenso del -0,83 %.

A ello sin lugar a dudas ha contribuido un mejor
comportamiento e incremento de actividad de las salas de
elaborados de las empresas con plataformas de productos
congelados y de las plataformas de compra de cadenas de
supermercados.

Desglosado por areas de actividad, las empresas asentadas
en el Mercado Central de Pescados registraron un descenso
conjunto del -2,31 %. Es decir, un descenso algo inferior al
computado el afio anterior. Por el contrario las empresas
asentadas en la ZAC volvieron a registrar un incremento de
entradasy elaboracion equivalente al 2,29 %.

Por lo que a cotizaciones medias se refiere se han invertido
las tendencias de los ltimos anos, incrementandose las
cotizaciones medias de los productos pesqueros frescos un
8,47 % y bajando sustancialmente las cotizaciones medias
de productos congelados un 5,81 %. La recuperacion de
cotizaciones se produce en casi todos los productos de mayor
comercializacion de entre los frescos.

Del volumen total de géneros comercializados, el 58,50 %
fueron pescados frescos, con un descenso del 1,36 % respecto
al 2014. Los mariscos y moluscos frescos representaron
el 15,38 % con un descenso del 2,30 % respecto al 2014.
Finalmente los productos congelados representaron el 26,12 %
conun descenso del 1,24 %.

Por lo que a pescados frescos mas comercializados se
refiere, la practica totalidad registra moderados descensos
de comercializacion con la excepcion del bacalao, el gallo y
el salmon como productos de mayor volumen comercial.
No obstante es destacable en el 2015 la bajada significativa
de entradas de productos de acuicultura con constantes
crecimientos en los Ultimos anos, como ha sucedido con la
lubinay la dorada. Fundamentalmente por razon de precio.
Los mariscos y moluscos frescos registran también moderados
descensos por razon de precio fundamentalmente.

Por lo que a temporalidad se refiere debemos detectar la
estabilidad a lo largo de todo el afo, con un repunte especial
en las épocas proximas a las Navidades y los meses de verano.

A'lo largo del afio 2015 por los factores anteriormente
expuestos han cesado en la actividad algunas empresas por
dificultades econdmico-financieras. Ante esta situacion el
Consejo de Administracion ha decidido proceder al estudio de
formulas encaminadas a la conversion de espacio comercial
por otros de actividades complementarias del sector.
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2018 B g compra de supermercados

-76.728

-5,73%

7.26%

FEBRERO

1.265.795

1.270.288

-4493

-0.35%

7.28%

MARZ0

1.364.683

1.356.987

7696

0.57%

7.84%

ABRIL

1.291.390

1.359.215

-67.825

-4,99%

742%

MAYO

1.396.898

1496.880

-99.982

-6.68%

8,03%

JUNIO

1493.379

1412.881

80.498

570%

8.58%

JULIO

1.379.817

1.542.891

-163.074

-10.57%

793%

AGOSTO

1418135

1455.881

-37.746

-2,59%

8.15%

SEPTIEMBRE

1.532.892

1499.533

33.359

2.22%

8.81%

OCTUBRE

1655193

1.588.368

66.825

4.21%

9.51%

NOVIEMBRE

1.572.846

1.510.258

62.588

414%

9.04%

DICIEMBRE

1.762.375

1.709.876

52499

3.07%

10,13%




MERLUZA

1403.734

1420.208

13.79%

PESCADILLA

1175174

1.200.382

1.55%

GALLO

912.093

901.723

8.96%

BOQUERON

863.739

856.799

849%

DORADA

626.107

668.632

B6.15%

LUBINA

633.354

672.351

6.22%

SALMON

704653

660.096

6.92%

CHICHARRO

573.324

587422

5.63%

SARDINA

516.857

548.680

5.08%

BACALAO

542.553

524713

5.33%

ATUN - BONITO

472.064

482.338

4,64%

CONGRIO

372410

389.346

3,66%

BACALADILLA - LIRIO

301.260

309.048

2.96%

TRUCHA

245.369

242.340

24%

RAPE

MEJILLON

214.305

804.944

198.100

819199

2%

30,09%

CALAMAR

447370

442.240

16,72%

PULPO

289.319

295.978

10,81%

ALMEJA

272.354

282173

10,18%

NECORA

139103

144103

520%

GAMBA

141.989

140.444

5.31%

BUEY

117.869

115.320

441%

CENTOLLO

56.682

60.513

212%

BOGAVANTE

46121

49.737

1.72%

CHIRLA

39.032

41435

146%

LANGOSTINO

36.098

35.951

1,35%

BIGARO

CALAMAR

33.580

906.335

32.883

864.823

4,80%

1,26%

19,95%

LANGOSTINO

646.699

632.777

2.20%

14,23%

MERLUCIDOS

433.861

454.590

-4,56%

9.55%

GAMBA

472.231

467.093

110%

10,39%

PULPO

303480

303.875

-013%

6.68%

POTA

164.945

177169

-6.90%

3.63%

SEPIA

104.676

116.500

-10,15%

2.30%

CRUSTACEOS

118.321

121.918

-2,13%

2,63%




@ Pescado fresco 58,50%
@ Marisco fresco 15,38%
© Productos Pesqueros Congelados 26,12%

PSS

PESCADOSFRESCOS  ~ MARISCOS FRESCOS CONGELADOS

@ Galicia 37% © Galicia 49% © Africa 30%

O cee 2 @ cre32% @ Iberoamérica 27%
O Pais Vasco 1% O Africa 9% @ cee1e%

O} Noruega 7% @ Andalucia 4% O 6alicia 9%

@ Asturias 6% @ otros 6% O Norteamérica 7%
@ Andalucia 5% @ 1sia 5%

@ Cataluia 4% @ Cataluia 5%

© . Valenciana 3% @ 0ceania 2%

@ ifrica 3% O 0tros 5%

@ 0Otros 3%
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COMPLE-
MENTARIAS

La Zona de Actividades Complementarias constituye una
parte esencial de MERCAOQLID, ocupando el 43 % del espacio
total de la Unidad Alimentaria de Valladolid.

A dia de hoy se encuentra construida el 100 % de la superficie
edificable y explotado mas del 97 % de dicha superficie por
mas de 36 empresas.

En el caso de MERCAOQOLID la Zona de Actividades
Complementarias ha integrado tres tipos fundamentales de
actividades:

a. Actividades Complementarias de las propias empresas
mayoristas que aportan valor anadido a las asentadas en
los Mercados Centrales.

b. Actividades que se aprovechan de las sinergias generadas
por los Mercados Centrales anexos.

c. Laincorporacion de nuevos sectores relacionados con
la alimentacion, en especial la incorporacion del sector
carnico.

En conjunto las empresas de la ZAC comercializaron 50.922 Tm
de productos diversos, con un incremento del 3,59 % respecto
al 2014. Representando casi el 30 % de la totalidad de productos
comercializados en MERCAQLID.

Por sectores, de nuevo el sector carnico fue el de mayor
importancia, representando el 42,04 % del total de productos
comercializados, seguido por el sector hortofruticola, en el
que se incluyen los almacenes de maduracion de platanos
y almacenes de patatas que represento el 35,90 % del total

de productos comercializados en la ZAC. A estos sectores
le siguen los de alimentacion seca o envasada (16,55 %) y
congelados (5,51 %).

A'lo largo del ano 2015 son destacables tres aspectos:

+ Unincremento del volumen comercializado por parte de los
almacenes de patatas.

« Unincremento de la actividad de las salas de despiece de
productos carnicos.

+ Y un descenso de la actividad de algunas empresas
maduradoras de platanos.

El sector carnico comercializo un total de 21.406 Tm,
registrando un incremento del 4,68 % respecto al 2014.

Como en anos anteriores dentro de este sector destaco la carne
de vacuno (63,58 %), porcino (23,40 %), aves (6,83 %), ovino
(0,93 %]y otros productos o elaborados carnicos (5,26 %).

Segin los datos facilitados por MAGRAMA, en el Informe de
Consumo para 2014, el consumo doméstico de productos
carnicos en Espana se redujo un 4,3% en volumen y un 4% en
valor, con un consumo per capita de 5Tkg.

Estos descensos fueron inferiores en la carne fresca, con una
variacion negativa del 3,3 % en volumen y del 2,8 % en valor.
Quedando fijado el consumo doméstico per capita en 37,68 kg
con una variacion negativa del 2,2 %.

Dentro de la cesta de perecederos, la carne fresca sigue
siendo la categoria mas importante, con un 26 % del gasto
total. Con un consumo casi cuatro veces a la semana en casi
un 90 % de los espanioles.

Dentro de los tipos de carne, la de ave es la mas consumida
con casi un 38 % del volumen y un 31 % del valor. Seguida
del cerdo (29 % del volumen y valor) y el vacuno (15,5 % del
volumeny 24,4 % del valor).

Las carnes frescas acumulan tres afos negativos en lo que a
consumo se refiere.

Como principal novedad a lo largo del 2015 es destacable
el importante incremento de la comercializacion de carne
de pollo (+50,85 %), entre otras razones, debido a la
incorporacion de un importante grupo distribuidor de este
producto.

Finalmente, indicar que la tipologia de empresas asentadas en
laZAC no ha variado respecto del ejercicio anterior.



PRODUCTOS CARNICOS

21406.257

20449.239

957018

42,04%

CONGELADOS

2.807.373

2.810.691

-3.318

5.51%

FRUTAS Y HORTALIZAS

18.278.673

17121.205

1157468

3590%

OTROS PRODUCTOS

8.430.185

AVES

1462183

969.294

492.899

8.775.078

50,85%

OVINO

198.857

163.594

35.263

21,56%

PORCINO

5.009.580

5.044.827

-35.247

-0.70%

VACUNO

13.610.458

13.095.693

514.765

393%

OTROS

1125169

1175.831

-50.662

-431%

-344.893

16,55%

@ Productos Carnicos 42,04%
@ Congelados 5,51%

O Frutas y Hortalizas 35,90%
@ O0tros Productos 16,55%
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' Vacuno 63,58
' Porcino 23,40
O Aves 6,83

@ 01in0 0,93
@ 0tros5,26

DISTRIBUCION DE SUPERFICIE PORSECTORESZ.A.C.

@ Autoservicios Mayoristas 15,61
@ Piantas de Maduraciones Platanos 14,60
O Dist. y almacenamiento de Frutas y Hortalizas 10,36

@ Salas de elaboracion de Productos Pesqueros 3,91
@ Productos Carnicos 21,48

O Plataforma de Supermercados 6,20

(@} Frigorificos al servicio de terrenos 3,41

@ Centrales de compra de cadenas detallistas 4,40
o Catering y Rest.Colectiva 2,96

O Plataforma Prod. Congelados 4,55

O Foodservice 2,28

@ Servicios a la atencion del usuario 4,55

@ 0tr0s5,69









ACCESOS Y MOVILIDAD

A'lo largo del 2015 los vehiculos de desabastecimiento y
compradores que accedieron al recinto de MERCAQOLID
fueron 282.085, con un descenso porcentual del -3,39 %
respecto al ano anterior.

Datos que ponen de manifiesto una media diaria de 1.137
vehiculos en dias de mercado.

Al'igual que en anos anteriores, sigue existiendo una
tendencia a la concentracion de actividad conjunta los
martes, jueves y viernes. Siendo los lunes y jueves los dias
de mayor concentracion y aprovisionamiento para el sector
hortofruticola y los martes y viernes para el de productos
pesqueros.

La media mensual de actos de desabastecimiento ha quedado
fijada en 23.507 vehiculos, existiendo repuntes al alza en los
meses de verano y diciembre como viene siendo habitual.

Por lo que a vehiculos de abastecimiento se refiere, a lo largo
del ano 2015 accedieron al recinto un total de 39.181vehiculos,
registrando un incremento de entrada de vehiculos del 0,14 %
respecto al aho 2014,

Los dias mas importantes para el aprovisionamiento de
géneros son los domingos y miércoles en el caso del Mercado
Central de Frutas, los lunes y jueves en el caso del Mercado
Central de Pescados y los lunes y miércoles en la ZAC.

El abono nocturno y la modificacion de los horarios para
depdsito de envases han permitido mayor fluidez en las
entradas al reducirse los momentos de concentracion de
compradores.
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SEGURIDAD.

El servicio integral de seguridad y vigilancia de MERCAOLID
a lo largo del 2015 fue prestado por la empresa “Grupo Norte
Soluciones de Seguridad, S.A.", empleando una media de 10
recursos humanos, entre vigilantes de seguridad y auxiliares
y dando una cobertura integral las 24 horas al dia, los 365
dias del ano. Con presencia reforzada en determinados
horarios y en actuaciones o campanas especiales (navidades,
cumplimiento de reglas del punto limpio, zona de recogida de
envases, ... etc.J.

Asimismo, la empresa encargada del mantenimiento de los
sistemas pasivos de seguridad ha sido “Eulen Seguridad, S.A”

A'lo largo del primer trimestre del 2015, alguna de las
empresas asentadas en el recinto de MERCAQLID sufrio
algunos intentos de “robo con fuerza” en las cosas,
empanando una evolucion positiva en materia de seguridad y
vigilancia en los Ultimos afos.

Ante dicha situacion se incrementaron los servicios de
seguridad con una contratacion de refuerzos humanos
complementarios de 822 horas de auxiliares y 1105 horas
de vigilante-jurado, hasta concluir una mejora en las
instalaciones de seguridad de MERCAOLID.

Las medidas de seguridad adoptadas mejoraron la seguridad
del perimetro exterior del recinto mediante la elevacion del
cercado exterior de algunas zonas con cables sensores y la
implantacion de nuevos sistemas de videovigilancia, con la
instalacion de camaras analogicas con analisis de imagen.
Aprovechando la realizacion de estas actuaciones, se
sustituyeron algunas camaras interiores y exteriores por otras
de tecnologia HD-CUI de alta definicion.

El conjunto de medidas ha representado una inversion de
41,249 €.

Alo largo del 2015 y siguiendo los requerimientos de la
autoridad laboral, se ha mejorado la senalizacion relativa a la
seguridad laboral en el recinto, con la finalidad de disminuir
los riesgos laborales, no habiendo sido el ano 2015 un afio en
el que se hayan producido accidentes significativos en este
ambito.

Del mismo modo se han seguido intensificando las tareas
de vigilancia y control de actividades de mantenimiento,
obras o reformas de empresas asentadas en MERCAOQLID,
mejorandose los indices de coordinacion de actividades.

MEDIO AMBIENTE

Con la finalidad de mejorar los ratios de separacion y
recuperacion de residuos, a lo largo del ejercicio 2015 se
adoptaron una serie de medidas que nos han permitido
mejorar sustancialmente en esta materia.

Las medidas adoptadas fueron:

« Aprobacion de reglas de funcionamiento interno
relativas a la separacion de residuos en distintos tipos de
contenedores, segln el tipo de residuo.

« Adquisicion de 66 contenedores especializados para la
recogida separada de carton, maderay EPS.

« Incremento de la actividad de prensado de madera y carton
a través de nuevos contenedores compactadores.

« Instalacion de contenedores de tamano medio instalados
a lo largo del Mercado Central de Frutas para la recogida
separada de flejes.

« Implantacion de una nueva metodologia de trabajo de la
empresa explotadora del Punto Limpio de MERCAQLID.

Los resultados han sido muy satisfactorios ya que se
ha conseguido incrementar notablemente los ratios de
separacion del residuo organico que tiene como destino
la Planta de Tratamiento de Valladolid (CTR), del resto de
residuos inorganicos que tienen como destino plantas
especializadas para la posterior recuperacion de materia
prima.

En concreto, se recuperaron 451,7 Tm de carton, con un
descenso del -2,71 % respecto al aho pasado; 186,74 Tm de
madera, con un incremento de recuperacion del 44,38 %;
83,03 Tm de EPS (poriexpan), un 64,06 % mas de
recuperacion que el ano anterior; 1,02 Tm de flejes, con
un crecimiento exponencial ya que anteriormente no era
recuperado y 66 Tm de film plastico de retractilar, con un
incremento del 5,26 %.

A'la luz de estos datos podemos observar un crecimiento
importante de la recuperacion de residuos de dificil
valoracion.

En un claro compromiso con una politica medioambiental,
la Sociedad ha incorporado a su inmovilizado una nueva
planta fotovoltaica sobre techumbre de 0,225 Mw. Esto hace
que en la actualidad la Sociedad tenga plantas fotovoltaicas
sobre techumbre que suman los 0,450 Mw, a los que hay
que anadir dos pequenas plantas fotovoltaicas en régimen
de autoconsumo de 6 Kw y 25 Kw que tienen por finalidad
reducir el consumo eléctrico del Area Administrativa y el
Centro de Controly Seguridad de MERCAOLID.

Para los proximos anos se preveé el incremento de esas plantas



de autoconsumo con destino al suministro eléctrico del
alumbrado comunitario de algunas naves de los Mercados
Centrales.

De igual manera, en un intento de racionalizacion de
consumos, se realizaran inversiones para la centralizacion de
contadores y contratos de suministro y se continuara con la
politica de sustituciones de luminaria de las naves en favor del
LED.

Un ano mas MERCAOLID se ha adherido a la contratacion
pUblica de suministro eléctrico realizada por el Ayuntamiento
de Valladolid y sus Organismos Autonomos, Fundaciones y
Sociedades.

A'los largo del afo 2016 se disenara un Plan Especifico de
Vertidos que tendra como finalidad garantizar la maxima
individualizacion de los vertidos de aguas residuales de cada
una de las empresas de MERCAQLID; individualizaciones que
permitiran un control pormenorizado y que supondran la
asuncion de inversiones por encima de los 100.000 €.
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CONTROL SANITARIO

El control higiénico-sanitario de productos comercializados
en MERCAOLID es realizado por Inspectores Veterinarios
pertenecientes a los Servicios Oficiales de Salud Pdblica de la
Junta de Castillay Leon.

Los Reglamentos Europeos establecen normas generales
y especificas de los productos alimenticios, asi como
las responsabilidades de los operadores de empresas
alimentarias en cuanto a la puesta en marcha de sistemas de
autocontrol y la verificacion del cumplimiento de la legislacion
alimentaria.

Los principios del APPCC es un modelo practico para
identificar y controlar permanentemente los peligros,
importante para la seguridad de los productos alimenticios.

En algunos sectores existen guias de practicas correctas de
higiene basadas en la aplicacion de los principios del sistema
del APPCC.

A'lo largo del 2015 se realizaron los siguientes programas y
actuaciones:

« Tramitacion de la inscripcion de empresas y
establecimientos alimentarios ubicados en MERCAQLID,
en los Registros Nacional, Autondmico y Local, teniendo en
cuenta las diferentes formas de inscripcion en el Registro
de las empresas y establecimientos alimentarios en funcion
de las actividades desarrolladas. Actualizaciones y bajas
en el Registro General Sanitario de Empresas Alimentarias
(modificacion de categorias, actividades y ampliacion de
actividad) de todas las industrias y establecimientos.

» Inspecciones realizadas.

- Restauracion: 14

- Inspecciones en centros de comidas preparadas: 21

- Inspecciones diarias en controles normalizados:
3.560 al ano en establecimientos de pescados
6.000 al afo en establecimientos de fruta

- Frutasy verduras: 160 controles normalizados.

- Industria de la pesca: 67 controles normalizados.

- Carnesy derivados: 300 controles normalizados.

- Almacenes polivalentes: 45 controles normalizados.

« Retirada del consumo, por presentar alteradas sus
caracteristicas organolépticas, fue un total de 14.887 Kg de
productos diversos. Correspondiendo 10.399 Kg a frutas
y verduras y 2.978 Kg a productos de la pesca y mariscoy
1.510 Kg correspondieron a carnes y derivados.

+ Alo largo del 2015 se tomaron una serie de muestras para
su determinacion microbiolégica y/o fisicoquimica, siendo



un total de 6 muestras reglamentarias de las cuales:

- 3 muestras reglamentarias en crustaceos para la
determinacion de sulfitos.

- 2 muestras reglamentarias en pescados azules para la
determinacion de mercurio y cadmio.
I muestra reglamentaria en crustaceos y moluscos para
la determinacion de cadmio y plomo.

« En el programa de Control Oficial en Industrias y
Establecimientos Alimentarios, se procedio a cumplimentar
los cuestionarios de inspeccion, supervision y verificacion
en industrias carnicas, salas de despiece, centros de
elaboracion de comidas, industrias de la pesca, asi como
la supervision y verificacion del plan APPCC en estas
industrias. Tras la cumplimentacion de estos cuestionarios,
se concedio plazos para subsanar las posibles no
conformidades detectadas.

+ Como resultado de estas inspecciones a lo largo del 2015
se realizaron una serie de informes sancionadores a ciertas
industrias.

-

CONSERVACION DE INSTALACIONES

Como hemos expuesto en otras partes de este Informe,
la Sociedad ha realizado un fuerte esfuerzo inversor por
importe de 1.079.397 €, destinados a la adquisicion de una
planta fotovoltaica sobre techumbre de 0,225 Mw, mejora
de instalaciones frigorificas y climatizacion de espacios
comerciales, equipos informaticos y sistemas de seguridad
pasiva.

Con independencia de las inversiones, la Sociedad acometio
un gasto de 174.753 € en reparacion y conservacion

Horarios apertura

Servicios

Administracion

Seguridad y Vigilancia

Seguridad y Vigilancia - Trato personal
lluminacion de Exterior Instalaciones
lluminacion de Instalaciones - Naves
Mantenimiento instalaciones

Gestion de residuos

Limpieza de instalaciones

de instalaciones, debiendo destacar como principales
actuaciones las siguientes: reparacion y conservacion de
suelos de epoxi en muelles, pasillos y locales comerciales;
reparacion de goteras en techumbres; panelizaciones de
exteriores de naves; elevacion de cercados exteriores;
obras diversas de acondicionamiento de locales
comerciales; acondicionamiento de la parte exterior del Area
Administrativa; reparacion de instalaciones frigorificas y otras
obras de mantenimiento general.

Asimismo, a lo largo de finales del 2015 y principios del 2016
se ejecutaron obras de reposicion de asfaltados en viales de la
Unidad Alimentaria por importe de 43.700 € con cargo a las
dotaciones para grandes reparaciones constituidas la Sociedad.

CALIDAD

Por decimotercer afio consecutivo MERCAOLID tiene
implantado un sistema de calidad que afecta a los principales
procesos y actividades que conciernen al servicio pUblico
prestado por la Sociedad conforme a la norma IS0 9001.

En el mes de junio de 2015 se superd satisfactoriamente la
Auditoria de Renovacion del Sistema realizado por la Auditora
SGS.

Como cada ano se llevo a cabo la realizacion de una “encuesta
de satisfaccion” entre las empresas asentadas en el
Poligono Alimentario, con el objetivo de conocer su grado de
satisfaccion y de esta forma detectar posibles mejoras en los
servicios prestados.

En general los resultados son optimos, con excelente
valoracion en la atencion y asesoramiento y dotacion de
servicios al usuario.
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AREA DE FORMACION

A finales del ano 2015, el area de formacion gestionada
por la empresa Marsdigital S.L. abri sus puertas para dar
servicio y cubrir las necesidades formativas de las empresas y
trabajadores de Mercaolid. Ademas de extender su formacion al
resto de empresas y personas de la ciudad.

El centro esta registrado como centro y entidad de formacion
profesional para el empleo de Castillay Ledn, y se han
conseguido homologar trece certificados de profesionalidad
de diferentes areas tematicas, algunas de ellas relacionadas
con el ambito en el que nos encontramos. Ademas se cuenta
con varias acreditaciones, entre ellas: la certificacion en
calidad, acreditacion de Seguridad Privada, entidad proveedora
de formacion acreditada por la Comision de Formacion
Continuadayy certificacion del Trinity College.

El Area de Formacion tiene tres aulas polivalentes y un aula
taller, ademas de una recepcion y sala de profesores. Todo ello
integrado en una superficie de 370 m? ubicada en una zona
anexa al Area Administrativa de Mercaolid.

Durante el afio 2016 se han estado impartiendo cursos de
Peluqueria, Manipulacion Carnica, Manipulador de cargas con
carretillas y Manipulador de alimentos, donde se ha contado
con la colaboracion de algunas empresas relacionadas con
estos sectores sitas en Mercaolid.

Los objetivos del area de formacion son:

+ Informar de todos los cursos o certificaciones profesionales
que requiera el sector de actividad, teniendo en cuenta la
legislacion vigente, asi como la orientacion de cualquier otra
cuestion vinculada con la formaciony el empleo.

« Impartir formacion para trabajadores, desempleados y
personas en riesgo y exclusion social.

« Disenar un plan formativo acorde con las necesidades
especificas de las empresas de Mercaolid y las que se
encuentran fuera del propio mercado.

Como proyectos futuros se encuentran en marcha acciones
formativas con una asociacion vecinal, un sindicato y el
desarrollo completo de una accion formativa con compromiso
de contratacion.

-

IMPLICACION SOCIAL

La Sociedad tiene implantado un sistema para la articulacion
de visitas al recinto, bien a través de su pagina web o previa
solicitud por otros medios. Como viene siendo tradicional, a
lo largo del 2015 se programaron visitas a distintos colectivos
pUblicos y privados de diversa naturaleza (escuelas de

formacion, escolares, institucionales, empresariales, ... etc.).

Como no podia ser de otra forma y dentro de la necesaria
implicacion de la Sociedad en el tejido social vallisoletano, ésta
ha patrocinado y colaborado con distintos colectivos sociales y
en diversos actos de interés de la ciudad (eventos deportivos de
participacion multitudinaria, actividades culturales, festividades
de los barrios colindantes, ayudas a colectivos con dificultades
de integracion, actos promocionales de la ciudad, ... etc.).

-

TRANSPARENCIAY COMUNICACION

MERCAOLID ha puesto en funcionamiento su Portal de
Transparencia.

Con el objetivo de incrementar los niveles de transparencia y
accesibilidad a la informacion por parte de cualquier usuario
y de acuerdo con las Leyes 19/2013 de 9 de diciembre y
19/2014 de 29 de diciembre, desde principios del 2016 se
puede consultar en la pagina web de Mercaolid el Portal de
Transparencia.

El contenido de este Portal redne la informacion normativa,
juridica, econdmica, de contratacion, de organizacion interna,
de personal, entre otros, relativa a la Sociedad. Ademas,
se incluye un Buzon de Transparencia a través del cual los
ciudadanos pueden solicitar, mediante un formulario, cualquier
informacion publica.

El Portal ha sido disefiado cumpliendo todos los indicadores de
transparencia solicitados por el Ayuntamiento de Valladolid, al
ser una sociedad perteneciente a la orbita de la Administracion
Local.

MERCAOLID se encuentra en fase de renovacion de su web
institucional con el objetivo de proporcionar un acceso mas
rapido y directo a toda la informacion institucional y de servicios
del Poligono Alimentario.

Se pretende reforzar su papel como herramienta de utilidad
para todos los usuarios de este recinto, pero también que sea
una ventana abierta al mundo para proyectar la imagen de
MERCAOLID.

La web estara adaptada a todo tipo de dispositivos, pudiéndose
consultar facilmente desde un ordenador, tablet o movil.

El contenido de la web ofrecera informacion de interés con
noticias generales de MERCAOLID, cursos de formacion, datos
estadisticos, portal de transparencia, oferta de inmuebles, ... etc.

Dentro de los diversos actos de comunicacion, destacamos
la participacion de MERCAOQLID en la Feria Alimentaria de
Castillay Leon que tuvo lugar en el mes de mayo de 2015.
Nuestra presencia fue conjunta con otras Empresas'y
Asociaciones representativas de diversos sectores, todas ellas
asentadas en MERCAOLID.









COMENTARIOS AL0OS ESTADOS
FINANCIEROS

En un contexto complicado desde el punto de vista socio-
economico y para gran parte de las empresas que forman
parte del tejido economico resulta especialmente satisfactorio
poder presentar un aho mas a nuestros accionistas unos
resultados que podemos calificar de positivos.

El resultado economico del ejercicio 2015 de Unidad
Alimentaria de Valladolid, S.A. (MERCAOLID), presenta un
beneficio antes de impuestos (BAI) de 654.251,24 euros, que
supone un crecimiento porcentual del 4,80 % respecto a los
resultados del ejercicio anterior.

Los resultados tienen especial significacion si se tiene en
consideracion que atendiendo al contexto existente la
Sociedad ha mantenido, por tercer ano consecutivo, la medida
de congelacion de rentas y todo tipo de precios o canones.

CUENTA DE RESULTADOS

Los datos al cierre del ejercicio 2015 recogidos en la Cuenta de
Resultados de Unidad Alimentaria de Valladolid S.A. reflejan
una cifra de negocios de 2.110.086 euros, registrando un
crecimiento de 3,28 % respecto al ejercicio anterior.

Desglosados los ingresos de la sociedad, 1.889.480 euros
(75,31 %) correspondieron a ingresos corrientes o propios
de la actividad, y por tanto similares a los del aho anterior;
los ingresos por entradas han supuesto 148.022 euros (5,90
%), decreciendo en un -3,97 % respecto al aho anterior; los
ingresos por produccion de las plantas fotovoltaicas ascienden
220.606 euros (8,79 %) con un incremento del 43,61 %. El
resto de ingresos asciende a 211.331 euros (8,42 %) y decrecen
en un -9,50 %. Los ingresos financieros ascienden a 39.640
euros (1,58 %), lo que represento una disminucion del -217 %
respecto al 2014.



Por lo que respecta a los ingresos corrientes de la sociedad, los
ingresos procedentes de las rentas de ocupacion de espacios
en los Mercados Centrales ascendieron a 1.361.854 euros
reduciéndose en un -0,20 %; los procedentes de rentas de
ocupacion de la ZAC. (Zona de Actividades Complementarias)
ascendieron a 527.626 euros, incrementandose en 0,53 %.

En cuanto al capitulo de gastos, estos ascendieron en su
conjunto a 1.854.828 euros, registrando un incremento del
0,34 % respecto al ejercicio 2014.

Dentro de la estructura de gastos, los gastos de administracion
representaron el 1,02 %, los gastos correspondientes a
servicios exteriores el 34,05 %, los de aprovisionamiento el
843 %, los gastos de personal el 19,11%, los gastos tributarios el
3,04 %, las amortizaciones y otras dotaciones el 33,64 %, y los
gastos financieros el 0,71 %.

El Resultado Economico Bruto de Explotacion (R.E.B.E) fue
de 1.251.688 euros, lo que representa una aumento del 5,01 %
respecto al ano 2014.

En términos de generacion de recursos, el Cash Flow alcanzo
|a cifra de 1.114.389 euros, mejorandose en un 3,24 % respecto
al aho anterior

En el capitulo de dotaciones estas ascendieron a 623.896
euros, correspondiendo 606.025 euros a amortizaciones por
inmovilizado y 17.871 euros a dotaciones para trafico.

BALANCE

Por lo que se refiere al Estado Patrimonial de la Sociedad
reflejado en el Balance de Situacion a 31/12/2015, la cifra
total de Activo y Pasivo se ha situado en 11.322.369 euros,
aumentando en 546.672 euros respecto al ejercicio anterior,
representando un incremento del 5,07 %.

El pasivo de la Sociedad refleja una estructura financiera
solvente y saneada con una cifra de Recursos Propios de

7.582.528 euros, de los que el 8445 % corresponden a Fondos
Propios de la Sociedad.

Cabe destacar que durante el ejercicio 2015, la Sociedad
tiene un endeudamiento por importe de 1.265.647 euros para
sufragar las importantes inversiones realizadas a lo largo del
ejercicioy anos anteriores.

Finalmente y como indicadores de la estructura financiera
saneada de la Sociedad, la ratio de liquidez inmediata quedo
situada en 4,28, la de rentabilidad econdmica en el 5,54 %,
el margen comercial en el 23,25 %y de ratio de autonomia
financieraenel 5,98.

NUEVAS INVERSIONES

Sin lugar a dudas puede catalogarse el ejercicio 2015 como uno
de los de mayor importancia de los Gltimos afos en lo que a
esfuerzo inversor de la Sociedad se refiere.

Inversiones que han tenido la finalidad por un lado de
diversificar las tradicionales vias de ingresos de la sociedad
y por otro mejorar la funcionalidad y seguridad de las
instalaciones.

En concreto la Sociedad ha realizado inversiones por
un conjunto de 1.079.397 euros, siendo la inversion mas
significativa la correspondiente a la recompra de una planta
fotovoltaica sobre techumbre de 0,225 Mw, explotada
anteriormente por otro operador y por importe de 974.669
euros.

Asimismo se han realizado inversiones para mejora de
instalaciones frigorificas y climatizacion de espacios
comerciales por importe de 68.934 euros.

Finalmente son resenables las inversiones en mejora de
sistemas y medidas de seguridad pasiva del recinto por
importe de 31.312 euros y en equipos informaticos por 4.482
euros.

PREVISIONES PARAEL EJERCICIO 2016

La Sociedad prevé unos resultados econdmicos similares a
los del ejercicio 2015 ya que el efecto negativo de pérdida de
ingresos por alquileres se vera compensado con la entrada de
ingresos por otras actividades o ingresos extraordinarios.

Finalmente en materia de inversiones se prevé también
un ejercicio con importantes inversiones para adaptar las
instalaciones a un futuro Plan Especifico de Vertidos del
recinto, asi como para seguir mejorando la conservacion o
funcionalidad de las instalaciones, y reducir las partidas de
gasto de algunos suministros.

Los estados financieros de Unidad Alimentaria de
Valladolid, S.A. correspondientes al ejercicio 2015
han sido auditados por Cauder, S.L.



ACTIVO

EJERCICIO 2015

EJERCICIO 2014

ACTIVO NO CORRIENTE

8.871.322,70

8.544.239,45

Inmovilizado intangible

38.763,70

3762190

Coste

59.523,30

55.813.71

Amortizacion

-20.759,60

-18.191,81

Inmoviliz. materiales

8.825.797,62

8.349.856,17

Coste

19.355.066,22

18.275.668,16

Amortizacion

-10.529.268,60

-9.925.811,99

Inversiones f*a l/p

6.761,38

156.761,38

Instrum. patrimonio

6.76138

156.761,38

ACTIVO CORRIENTE

2.451.046,60

2.231457,96

Deudores ciales y otras ctas. a cobrar

158.566,20

74.54419

Clientes por vtas y prest. de servicios

87.616,03

7412348

Anticipos

5.000,00

420,71

Otros créditos con Admon Piblicas

65.950,17

0,00

Inversiones f*a c/p

1.791174,66

1.837174,66

Efectivo y otros activos liquidos equiv.

TOTAL ACTIVO

501.305,74

11.322.369,30

319.73911

10.775.69741




PATRIMONIO NETO Y PASIVO

EJERCICIO 2015

EJERCICIO 2014

PATRIMONIO NETO

7.582.528,46

7632.721 44

Fondos Propios

6.403.345,56

6.362.113,28

Capital

4.207.070,00

4.207070,00

Reservas

1.705.7811

1.671.822,50

Resultado del ejercicio

49049445

483.220,78

Subvenciones, donac y legados

1179.182,90

1.270.608,16

PASIVO NO CORRIENTE

3.204.686,82

2.776.170,50

Deudas a largo plazo

2.690.038,62

2199.986,92

Deudas con entidades de crédito

1.085.403,71

53115744

Otras deudas a largo plazo

1.604.634,91

1668.829.48

Pasivo por impuesto diferido

505.334.41

544.516,67

Periodificaciones a largo plazo

9.31379

31.666,91

PASIVO CORRIENTE

535.154,02

366.805,47

Deudas a corto plazo

180.243,56

89.202,56

Deudas con entid. crédito

180.243,56

88.526,26

Otras deudas a corto plazo

0,00

676,30

Acreedores ciales y o. ctas. a pagar

342.842,96

266.382,94

Proveedores

6.246,71

21.754.81

Otros acreedores

336.596,25

244.628,13

Periodificaciones a ¢/plazo

TOTAL PASIVO

12.067,50

11.322.369,30

1121997

10.775.697,41




EJERCICIO 2015

EJERCICIO 2014

OPERACIONES CONTINUADAS

Importe neto de la cifra de negocios

2.110.086,23

2.043.062,25

Otros ingresos de explotacion

228.744,95

228.044,37

Gastos de personal

-354469/46

-346.069,85

Otros gastos de explotacion

-881152,58

-908.243,89

Amortizacion del Inmovilizado

-606.024,00

-581185,73

Imputacion de subv. de inmov. no f°y otras

130.607,52

161.165,34

RESULTADOS DE EXPLOTACION

627.792,66

595.762,49

Ingresos financieros

39.63974

40.518,14

Gastos financieros

-13.18116

-11.986.,25

RESULTADO FINANCIERO

26.458,58

28.531,89

RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS

654.251,24

624.294,38

Impuesto sobre beneficios

-163.756,79

-141.073,60

RDO. DEL EJERC. PROCEDENTE DE OPERAC. CONTINUADAS

490.494,45

483.220,78

OPERACIONES INTERRUMPIDAS

490.494,45

483.220,78

Rdo. del ejerc. procedent. operac. interrumpidas

RESULTADO DEL EJERCICIO

490.494,45

483.220,78




CAPITAL
SUSCRITO

RESERVAS

RDO. DEL
EJERCICIO

SUBVENCIONES,
DONACIONES

Y LEGADOS
RECIBIDOS

TOTAL

SALDO FINAL DEL ANO 2013

4.207.070,00

1.344.819,36

779.989,30

1.383.423,89

7.715.302,55

|. Ajustes por cambios criterios 2013

0,00

II. Ajustes por errores 2013

0,00

SALDO AJUSTADO AL INICIO DEL ANO 2014

4207.070,00

1.344.819,36

779.989,30

1.383.423,89

7.715.302,55

|. Total de ingresos y gastos reconocidos

483.220,78

483.220,78

Il. Operaciones con socios

-452.986,16

-452.986,16

1. Aumentos de capital

0,00

2. (-) Reducciones de capital

0.00

3. Otras operaciones con socios

-452.986,16

-452.98616

[l. Otras variaciones del patrimonio neto

327.003 14

-327.003,14

-112.815,74

-112.815,74

SALDO FINAL DEL ANO 2014

4.207.070,00

1.671.822,50

483.220,78

1.270.608,15

7.632.721,43

|. Ajustes por cambios criterios 2014

0,00

II. Ajustes por errores 2014

0,00

SALDO AJUSTADO AL INICIO DEL ANO 2015

4207.070,00

1.671.822,50

483.220,78

1.270.608,15

7632.72143

|. Total de ingresos y gastos reconocidos

49049445

49049445

Il. Operaciones con socios

-389.822,69

-389.822,69

1. Aumentos de capital

0,00

2. () Reducciones de capital

0,00

3. Otras operaciones con socios

-389.822,69

-389.822,69

[l. Otras variaciones del patrimonio neto

33.858,61

-93.398,09

-9142526

-150.864,74

SALDO FINAL DEL ANO 2015

4.207.070,00

1.705.78111

490.494,45

1.179.182,89

7.582.528 45




3.000.000

2.250.000

1.500.000

750.000

-750.000

@ Gastos de administracion 1,02%
@ Servicios Exteriores 34,05%

(@) Aprovisionamientos 8,43%

O Tributos 3,04%

@ Gastos de personal 19,11%

O Amortizacion y dotacion 32,67%
@ Dotac. Provision Trafico 0,96%
@ Gastos Financieros 0.71%

@ Ingresos Mercados 54,28%
@ Ingresos ZAC 21,03%

@) Ingresos por Entradas 5,90%
@ otros Ingresos 17,21%

@ Ingresos Financieros 1,58%
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EMPRESA

PTO

ALMACEN

FRUTAS TERRADOS S.L.

F-1,F-2

AF-3

FRUTAS MI CAPRICHO S.L.

F-3,F-4

AF-7

FRUTASES-MOS.L.

F-5,F-7,F-8

AF-26, 27,28

HORTELANOQS DE MERCAOLID, S.L.

F-6

AF-29

HORTICOLAS HERMANGS VIEJO, SL.

F-9

AF-3132

JESUS MANJON MIGUEL

F-10

SANPESAN, SAL

F-11, F-12

AF-13,14,22

FRUTAS MAGO S.L.

F-13

AF-10

F. FERNANDEZ PASALODOS E HIJOSS.L.

F-14

AF-8

COMPANIA MAYORISTA FRESA S.L. (GRUPO BARGOSA)

F-15, F-17,F-18

FRUTAS EL ZAGAL S.L.

F-16

AF-6

VALLCEDIS, S.L.

F-19

AF-17

FRUTAS SANCHEZ FUSTER, S.L.

F-20

AF-33

VALLAFRUIT SA.

F-21, F-23

AF-1516,18

BERNESGA FRUITS, S.L.

F-22A

DISHORVAS.L.

F-22B, F-24

AF-1112

FRUTAS CAMARON, S.L.

F-25 F-27,F-29

AF-34,35, 36

FRUTAS Y VERDURAS MONTENEGRO, S.L.

F-26,F-28, F-30

AF-18,20,21

NUVERO 2003 S.L. (VERDEOLIVO)

F-31

FRUTAS DE EUROPA TABUENCA SA.

F-33

AF-30

HORTYVAL C.B.

F-34

FRUTAS HERMANOS FLOREZ SL.

F-32,F-35,F-36




PRODUCTORES AGRARIOS

VICENTE FERNANDEZ MARTIN

CESAREQ FARRAN ABON

JUAN HERRERA GOMEZ

HORTALIZAS BAZAN, SAT.

MANUEL FRAILE MARTIN y

TIRSO FRAILE MARTIN

LUIS MIGUEL DIEGUEZ GONZALEZ

HORTALIZAS HERMANQS CASADO

CENTRAL HORTICOLA HNOS. MUNOZ ARNANZ, S.L.

CARLOS GARCIA IGLESIAS

LUIS JAVIER ALONSO MUNOZ

ANDRES MARCOS MARTIN

M? ISABEL DEL HOYO GARCIA

GONZALEZ Y VERGARA, C.B.

JESUS ANTOLIN GARCIA

CIPRIANO PEREZ CANO

MANUEL ALAMO DE LA FUENTE

VICTOR CORRAL LARA

JOSE MUNOZ MUNOZ

JUAN ANTONIO CABERO ARIAS

OTROS USOS

FELIX GOMEZ VARA (Central Compras)

H-12AB

AHOVA (Asociacion Hortelanos) (Frio de Conservacion)

H-27AB, H-29AB

JOSE LOPEZ MATELLANES (Central Compras)

H-37AB

LUIS GONZALEZ VICENTE (Central Compras)

H-39AB

CAPEFRUIT 2010 S.L. (Central Compras)

L-1

DA SILVA GASTRONOMIA (Reposteria)

L-2

MARTIN Y GEIJO (Sala Despiece)

L-3




PESCADOS M. GARCIA, S.L.

HIPOLITO VALDUNQUILLO CARLON

ARIAS CAL, S.L.

ARGO-FISH, S.L.

MERCAFISH 2012 S.L.

LUNA DEL CARIBE

CONGEMASA, S.L.

PESCADOS CARLOS BLANCO S.L.

ALBAOLID 2008, S.L.

PESCAPASAJES, SA.

ALBAOLID 2009, S.L.

AZULMAR,S.L.

PESCADOS PUERTO AZUL, S.L.

FELIX CASADO, S.L.

CARDIOFISH

PESCADQS ENRIQUE S.L.




BIOCOM, S.LU.

ESTACION DE SERVICIO

RESTAURANTE “IBALOR-2"

HIELOLID-1 (Fabrica Hielo)

AP-12

MERCAGESTION (Gestoria)

E-1

LABORATORIOS CALIDAD SISCAL

E-1BIS

CAFETERIA “LA LONJA"

E-5

CAJA DUERO

E-6

COYAOQLID, S.L. (Cargas y Descargas)

E-8

FRAIKIN ALQUILER DE VEHICULOS SA.

C-2

TRANSPORTES HNOS. MUNOZ DEL RIO

C-4,5

EMBALAJES CASTELLANOS S.L.

C-678

AREA DE FORMACION

AREA ADMINISTRATIVA MERCACLID




DIA MZ-1,MZ-3
COMERCO (DIGASA) PZ-15a PZ-26

COMPANIA MAYQRISTA FRESA, S.L. MZ-2, MZ-4

PLAVASA MZ-6,MZ-8

FRUTAS MI CAPRICHO S.L. MZ-8, MZ-10
AGUSTIN CUADRADO MZ-12

FRUTAS MI CAPRICHO, S.L. MZ-17
VALLAFRUIT, S.A. MZ-19, MZ-23
FRUTAS SANCHEZ FUSTER, SL. MZ-21
FRUTAS ROMERO MZ-24
FRUTAS HERMANOS FLOREZ S.L. SC-1

FRUTAS TERRADOS S.L. SC-2-3

DON TOMATE GRANDES FRUTERIAS, SA. SC-4-5
MARKO MARKET E-2

ARIAS CAL, SLL. MZ-16
ENVASADOS VIMAR, S.L. SC-6-1
SABOR A MAR (PESCADOS ALBAS.L) AP-7, AP-8, AP-3, AP-10 Y AP-1, AP-12, AF-23




CASTELLANA DE CARNES, SA.

MZ-13, MZ-14, MZ-15

MARTIN & GEIJO, S.L.

PZ-1

CARNICAS VILLACELES, S.L.

PZ-2, PZ-4

EMBUTIDOS RODRIGUEZ S.LU.

PZ-6

LA DESPENSA CASTELLANA, S.L.

PZ-3, PZ-5, PZ-7, PZ-9, PZ-11, PZ-13

SANTA VACA

PZ-8,PZ-10

COMERCIAL LA BUENA MESA

Pz-12

DELICATESSEN

PZ-14

T.MARCOS E HIJOS, S.L.

SC-6-2

AVICOLA DE GALICIA, S.A. (Grupo Vall Companys )

SC-7

CARNICERIAS GENIN, S.L.

PESCAPUERTA, SA.

E4

MZ-20, MZ-22

LUIS FERNANDO, S.L. (ALQUILER DE FRIO)

MKM DECOR, S.L.

MZ-5

MZ-7

ACEITUNAS DOMINGUEZ

MZ-18

CLECE (RESTAURACION COLECTIVA)

MZ-19

RECUPERACIONES OLID MERCA, S.L.

SC-0

GADIS S.A. (PLATAFORMA)

D-135 (Subp. 8)

EUROPAC RECICLA S.AU. (Punto Limpio)

E-3




Diseno y produccion: www.tramapublicidad.com









